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Ozet 515

Gorsel iletisimin artarak Onem kazandigi dijital ¢agda, reklam stratejileri hedef kitlenin dikkatini
¢ekebilmek igin yaratici, carpict ve beklenmedik ¢oéziimlemelere yonelmektedir. Bu baglamda foto
manipiilasyon, gerilla reklamciligin diisiik maliyetli fakat yiiksek etkili iletisim potansiyelini destekleyen
estetik ve stratejik bir arag olarak 6nem kazanmaktadir. Bu ¢aligma, foto manipiilasyonun gerilla reklamcilik
baglaminda nasil islevsellestigini ve grafik tasarimin temel ilkeleriyle nasil biitiinlestigini incelemektedir.
Calismanin teorik ksiminin yani sira uygulamali tasarimlar da aragtirmaya dahil edilmistir. Arastirmanin
teorik kisminda manipiilasyon kavrami; tarihsel gelisimi, ideolojik yonleri ve fotografin gerceklikle
iliskisine dair tartigsmalara deginilmistir. Bunun yani sira manipiilasyonun grafik tasarimin temel unsurlari
olan ¢izgi, sekil, renk, ton, doku, kompozisyon ve gorsel hiyerarsi gibi ilkelerle olan iliskisi de agiklanmigtir.
Caligmada manipiilasyon temelli reklam afiglerinin nitel igerik analizi gerceklestirilmistir. Buna gore,
tipografi-imge iliskisi, mesaj aktarimi, mizahi ve metaforik yapi, renk kullanim1 ve hedef kitlenin olas1
algilar1 degerlendirilmistir. Uygulama boliimiinde incelenen “Gengligin Glicii”, “Do You Want a Burger?”
ve “Kompost” temali fotomanipiilasyon calismalari, modern tiikketim aligkanliklari, kiiltiirel cesitlilik,
cevresel farkindalik ve hayal giicli gibi temalar1 kavramsallagtirmaktadir. Bu 6rneklerde manipiilasyon,
estetik bir miidahale olarak kullanilmistir. Ote yandan, aym1 manipiilatif tavir déniistiiriicii bir diisiinme
bigimi, elestirel bir sorgulama araci ve gerilla reklam stratejilerinin temel bileseni olarak da kullanilmugtir.
Elde edilen bulgularda, yiiksek kontrastli tonlarin, dikkat ¢ekici tipografilerin, canli renk paletlerinin ve
diizenli kompozisyonlarin mesajla uyum igin oldugu gézlemlenmistir. Boylelikle foto manipiilasyonun
gerilla reklam uygulamalarinda mesajin etkisini arttirmaya ve hedef kitlenin zihinsel ve duygusal
etkilesimini gili¢lendirmeye yonelik bir potansiyele sahip oldugu sonucuna varilmistir. Sonug olarak
calisma, manipiilasyonun grafik tasarim ve gerilla reklamecilik ekseninde gorsel bir diizenleme olmasinin
yaninda; kiiltlirel, iletisimsel ve kavramsal bir strateji olarak da degerlendirilmesi gerektigini ortaya
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koymaktadir. Bu yoniiyle arastirma, gorsel iletisim alanina hem kuramsal hem de uygulamali diizeyde katki
sunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Grafik Tasarimi, Gérsel Iletisim, Gerilla Reklamcilik, Foto Manipiilasyon
Abstract

In the digital age, where visual communication is becoming increasingly important, advertising
strategies are turning to creative, striking, and unexpected solutions to capture the attention of the
target audience. In this context, photo manipulation supports the low-cost but highly effective
communication potential of guerrilla advertising. It is important as an aesthetic and strategic tool.
This study examines how photo manipulation functions in the context of guerrilla advertising and
how it integrates with the basic principles of graphic design. In addition to the theoretical part of
the study, applied designs have also been included in the research. The theoretical part of the
research touches upon the concept of manipulation; its historical development, ideological aspects,
and discussions regarding photography’s relationship with reality. Furthermore, the relationship
between manipulation and the fundamental elements of graphic design, such as line, shape, color,
tone, texture, composition, and visual hierarchy, is also explained. A qualitative content analysis
of manipulation-based advertising posters was conducted in the study. Accordingly, the
typography-image relationship, message transfer, humorous and metaphorical structure, use of
color, and possible perceptions of the target audience were evaluated. In the application section,
photomanipulation works with themes such as “The Power of Youth,”, “Do You Want a Burger?”
and “Compost” were examined. Accordingly, they conceptualize themes such as modern
consumption habits, cultural diversity, environmental awareness, and imagination. In these
examples, manipulation was used as an aesthetic intervention. On the other hand, the same
manipulative approach has also been used as a transformative way of thinking, a tool for critical
inquiry, and a fundamental component of guerrilla advertising strategies. The findings reveal that
high-contrast tones, eye-catching typography, vibrant color palettes, and regular compositions are
used to harmonize with the message. Thus, it is concluded that photo manipulation has the potential
to increase the impact of the message in guerrilla advertising applications and to strengthen the
mental and emotional engagement of the target audience. In conclusion, the study reveals that
manipulation should be evaluated not only as a visual arrangement within the axis of graphic design
and guerrilla advertising, but also as a cultural, communicative, and conceptual strategy. In this
respect, the research contributes to the field of visual communication at both theoretical and
practical levels.
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Giris

Gorsel iletisim, modern diinyada bireylerin, kurumlarin ve markalarin mesajlarini etkili bigimde
iletmesini saglayan temel araglardan biridir. Grafik tasarim, foto manipiilasyon ve dijital sanat,
ozellikle reklam sektoriinde hedef kitleye ulasmada kritik bir rol oynamaktadir. Ureticiler
tarafindan sunulan mal ve hizmetler ayni1 olsa da, tiiketim bi¢imleri daha cazip ve dikkat ¢ekici bir
yaptya biirlinmiistiir (Bigcak¢1, 1998). Bu sebeple, farkli reklam verme bicimleri de giindeme
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gelmistir. Bu baglamda gerillla reklamcilik veya gerilla kampanyasi kavrami dikkati cekmektedir.
Bu kavram, normal baglanti kurma kurallarmmin disinda var olan reklamcilik ¢esidiyle ilgili
diisiinceyi ve insanlarin hi¢ beklemedikleri bir zamanda ve yerde dikkatlerini altiist edip ele
gecirerek ve onlar1 mesaji iyice sindirene kadar esir tutarak isini gordiigiinii ifade eden bir icerige
sahiptir (Lucas, 2008).

Foto manipiilasyon; goriintiilerin dijital veya analog yontemlerle yeniden diizenlenmesi,
doniistiiriilmesi ve yorumlanmas: siireci olarak ifade edilebilir. Modern reklamcilikta manipiile
edilen gorseller, markalarin mesajlarin1 daha giiclii, carpici ve akilda kalic1 bigimde iletmektedir.
Ornegin bir moda dergisinde, film afisindeki veya reklam panosundaki en garpic1 goriintiilerin
tamami, iyi yapilmis foto manipiilasyonlarin sonucudur (Berger, 2004). Bu nedenle gerilla
reklamcilikta foto manipiilasyonun kullanimi, hedef kitlenin duygusal tepkisini artirarak mesajin
etkisini giliglendirmektedir. Gerilla reklamciligin kavramsallastirilmasi Jay Conrad Levinson’in
1984 yilindaki ¢alismasina dayanmaktadir. Levinson (1984), bu yaklasimi tiiketicinin giinliikk
yasamina entegre edilen yenilik¢i reklam teknikleri araciligiyla diisiik maliyetle genis kitlelere
ulasmay1 amaglayan bir strateji olarak tanimlamaktadir. Bu g¢ergcevede foto manipiilasyon, ¢evresel
reklamcilik, sosyal kampanyalar ve viral pazarlama gibi alanlarda yaratici stratejilerin 6nemli bir
bilesenidir.

Foto manipiilasyonun alg1 yonetimindeki etkisini inceleyen akademik calismalar da bu bulgulari 517
desteklemektedir. Messaris (1997), manipiile edilen gorsellerin bilingdisina hitap eden giiclii bir
ikna aract olduguna dikkat g¢ekmektedir. Ayrica reklamcilik literatiiriinde etik konular,
manipiilasyonun tiiketici bilincini nasil etkiledigi iizerinden ele almaktadir (Harvey, 1989). Gerilla
reklamciligin basarisinin biiyiik 6l¢lide beklenmedik baglamlarda sunulan c¢arpici gorsellere
dayandigi sdylenebilir. Medyanin birlestigi bir diinyada, énemli goriilen her hikaye anlatilir, her
marka satilir ve her tiiketici ¢coklu medya platformlari lizerinden ikna edilir (Jenkins, 2006). Dijital
cagin kullanicilar1 pasif birer alic1 degil; internetin olanak sagladig: kitlesel amatérlesmenin bir
uzantisi olarak igerik iireten ve paylasan aktif aktorlere doniismiistiir (Shirky, 2008). Bu durum
gerilla reklam stratejilerini daha katilimer bir yapiya biirlindiirmiistiir. Genel olarak bakildiginda,
foto manipiilasyon teknikleri gerilla reklamcilifin yaratici giiciinii artirmakta, reklam mesajimi
giiclendirmekte ve boylelikle hedef kitle {izerinde biligsel ve duygusal etki olugmasi potansiyelini
tagimaktadir. Arastirma, bu tekniklerin hem iletisimsel hem estetik hem de stratejik agidan
reklamciliktaki degerini kapsamli bicimde ortaya koymaktadir.

1. Grafik Tasarim ve Temel ilkeleri

Grafik tasarim kavrami1 modern literatiirde 20. yiizyilda ortaya ¢ikmig gibi goriinse de, kdkenleri
insanlik tarihinin en eski donemlerine, Ozellikle de gorsel iletisimin ilk Orneklerine kadar
uzanmaktadir. Lascaux Magaralari’'ndaki duvar resimleri, insanlarin kendilerini gorsel imgeler
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araciligiyla ifade etme g¢abasinin erken ornekleri olarak kabul edilmektedir. Bu nedenle grafik
tasarim, baslangicindan itibaren kiiltiir, iletisim ve sanatla i¢ i¢e gelismistir. Zaman i¢inde reklam
sanat1 ve giizel sanatlarla sinirlar1 kimi zaman belirginlesen, kimi zaman i¢ ice gegen bir disiplin
haline gelmistir. Grafik tasarimin temel amacinin, bilgiyi diizenlemek ve fikirleri gorsellestirmek
oldugu sdylenebilir. Reklam sanatinin iirlin veya hizmet satigin1 artirma amacina karsin grafik
tasarim, iletmek istedigi diislinceyi estetik, anlasilir ve diizenli bir bicimde hedef kitleye
aktarmaktadir. Bu anlamda grafik tasarimin, hem iletisimsel hem estetik bir ara¢ olarak giizel
sanatlarla da yakin iligki i¢inde oldugu diisiiniilebilir. Grafik tasarim kavramu literatiire ilk kez
1922°de William Addison Dwiggins tarafindan kazandirilmistir ve kisa siirede meslegin temel
tanimlarindan biri haline gelmistir. Etimolojik olarak graphic terimi Latince graphicus ve Yunanca
graphikos koklerinden gelmektedir ve yazmak, ¢izmek ve betimlemek anlamlariyla iliskilidir
(Etymonline, 2021). Tiirk¢e’de “grafik” kelimesi ¢izgi, bicim ve betimleme anlamlar1 tasimaktadir
(Tiirk Dil Kurumu, 2021). Teknolojik gelismelerle birlikte grafik tasarimin kapsami genislemistir.
Baski temelli tiretimden web tasarimi, animasyon, video prodiiksiyon ve 3D modelleme gibi dijital
alanlara tagsmustir. Otuz y1l 6nce yalnizca dergi, afis ve brosiir gibi basili igler {izerinden tanimlanan
grafik tasarim, giiniimiizde tamamen djijital bir ¢cagin sundugu olanaklarla ¢ok disiplinli bir yapiya
kavusmustur (Topgu, 2022).

1.1. Grafik Tasarimin Temel Aldig1 Tasarim Unsurlan

Grafik tasarim siireci, ¢esitli tasarim unsurlar1 lizerinden sekillenmektedir. Bunlar; ¢izgi, sekil, 518
renk, doku, tipografi ve bosluk gibi unsurlardir. S6z konusu unsurlar, bir tasarimin ritmini,
duygusunu ve igerigini belirleme potansiyelleri acisindan 6nem tasimaktadirlar. Bu dgeler tek
baslarina bir anlama sahiptirler. Ancak bunun yani sira, 6zellikle tasarimin ¢ok unsurlu yapisindan

otiirii birlikte kullanildiklarinda tasarimeinin vermek istedigi mesaj1 daha acik, etkili ve estetik bir
bicimde iletmeyi saglamaktadirlar. Bu nedenle grafik tasarim agisindan etkili olabilecek bir
calisma, bu unsurlarin bilingli, dengeli ve yaratici bir sekilde kurgulanmasiyla ortaya ¢ikmaktadir.
Giliniimiiziin karmasik dijital arayiizlerine uzanan bir tarihsel siiregte, modern grafik tasarimin s6z
konusu unsurlarinin giderek standartlastig1 ve kuramsallastig1 bir alan haline geldigi sdylenebilir.

1.1.1. Grafik Tasarimda Cizgilerin Onemi

Cizgiler diiz, egri, kesik, kirik veya zikzak gibi ¢esitli formlarda olabilirler. Bu 6zellikleriyle
alanlar1 boler, bicimleri tanimlar, dgeleri ¢erceveler ve seyircinin bakigini yonlendiren giiclii bir
rehber iglevi goriirler. Cizginin kalinlig1, yonii ve egriligi, farkli duygusal ve algisal etkiler {iretirler.
Ornegin acisal ¢gizgiler tavir ve karakterdeki sertligi, koyu ¢izgiler gii¢c ve dramatik 6zelligi, egri
cizgiler siislemeciligi, diyagonal ¢izgiler hassaslhig1 ve yumusakligi, horizontal ¢izgiler sakinligi,
zikzak cizgiler kabalik ve sikismayi, diisey cizgiler gerilim ve kederliligi temsil edebilirler (Keser,
2009).
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1.1.2. Grafik Tasarimda Sekillerin Onemi

Sekiller, grafik tasarimin en temel ve en eski yapi taslar1 arasinda yer alirlar. Logolar, ikonlar,
piktogramlar, illiistrasyonlar ve pek cok gorsel unsur, sekillerin farkli kombinasyonlarindan
olugsmaktadirlar. Grafik logo tasarimlari, markalari somutlagtirirlar ve aninda taninirlik saglarlar,
isaret, ikon, amblem veya sembollerden olusan ideogramlar, “logotype”larla birlikte kullanilarak
kiiltiir ve dilleri asan iletisim imkan1 sunmaktadirlar (Wigan, 2009). Bu anlamda sekiller,
kompozisyonun diizenlenmesi, vurgu noktalarinin belirlenmesi, hiyerarsinin kurulmasit ve
seyircinin dikkatinin yonlendirilmesinde kritik rol oynarlar.

1.1.3. Grafik Tasarimda Doku ve Kaplamalarin Onemi
Doku, gorsel tasarimda hem fiziksel yiizey deneyimi hem de optik algi agisindan 6nemli bir
unsurdur. Fiziksel doku, malzemenin gergekten nasil hissedildigiyle; gorsel doku ise iki boyutlu
yiizeyde derinlik, hacim ve zenginlik yanilsamasi iiretmekle iliskilidir. Ozellikle bask1 tasariminda
kullanilan kagidin kalitesi, mat-parlak yiizey tercihleri ve malzeme dokusu, hedef kitlenin kalite
algisini ve tirtinle kurdugu duygusal iligskiyi dogrudan etkilemektedir (Arikan, 2009).
Boylece doku, yalnizca estetik bir detay degil, algiy1 yonlendiren, marka imajin1 giiglendiren ve
iirin deneyimini etkileyen 6nemli bir tasarim bileseni haline gelmis olmaktadir.

519
1.2. Grafik Tasarimda Ton ve Deger Kavram
Ton ve deger, grafik tasarimin 1sik—karanlik iliskisini tanimlayan temel gorsel bilesenleridirler.
Deger (value), bir rengin ne kadar acik ya da koyu goriindiigiinii ifade etmektedir. Renge beyaz
eklendiginde agik tonlar, siyah eklendiginde ise koyu tonlar olusmaktadir (Ambrose & Harris,
2020). Bu noktada, deger ile doygunlugun birbirine karistirtlmamasi dnemlidir; doygunluk renk
yogunlugunun, deger ise 1s1klilik diizeyinin 6l¢iisiidiir. Insan gozii, dogal olarak en yiiksek ton
karsithiginin bulundugu alanlara yonelir. Bu nedenle ton, gorsel hiyerarsinin kurulmasinda giiclii
bir belirleyicidir.

Ton, her zaman g¢evresindeki diger tonlardan bagimsiz algilanmaz; baglama gore acgik veya koyu
goriiniimii degisebilmektedir. Ayn1 ton, koyu bir arka planda daha agik, acik bir arka planda ise
daha koyu algilanabilir. Bu durum, tonun yalnizca mutlak degerine degil, kompozisyon igindeki
konumuna da bagli oldugunu gostermektedir (Lovett, 2019).

1.3. Grafik Tasarimda Renk Kavrami ve Onemi

Renk, grafik tasarimin duygu, vurgu ve iletisim giiciinii sekillendiren temel unsurlarindan biridir.
Renk kullanimi hem estetik hem psikolojik hem de kiiltiirel diizeyde seyirci tizerinde giiclii etkiler
yaratabilmektedir. Renk teorisinin temeli, sanat ve tasarim egitiminde yaygin olarak kullanilan
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renk ¢emberine dayanmaktadir. Bu ¢emberde renkler ii¢ ana gruba ayrilir. Bunlar; kirmizi, sari,
maviden olusan ana renkler, yesil, turuncu, mordan olusan ikincil renkler ve Komsu ana ve ara
renklerin karisimindan elde edilen ara tonlardan olusan tigiinciil renklerdir. Renk c¢arkinin sicak
(kirmizi- turuncu-sari) ve soguk (mavi-yesil-mor) olarak ikiye ayrilmasi, tasarimciya uyumlu veya
kontrast renk iligkileri kurmak i¢in temel bir rehber sunmaktadir (Topgu, 2022). Dogru renk
kullanimi, tasarimin atmosferini belirleyebilir, mesajin duygusal tonunu giiclendirebilir ve
boylelikle seyircinin algisini yonlendirebilir. Bu nedenle renk, grafik tasarimda yalnizca estetik bir
unsur degil, ayn1 zamanda iletisimsel bir strateji aracidir.

2. Foto Manipiilasyon

Manipiilasyon, en genel anlamiyla bir olgunun, nesnenin veya bilginin bilingli olarak
degistirilmesi, doniistiiriilmesi ve yeniden yapilandirilmas: siirecini ifade etmektedir. Bu siiregte
amag, mevcut gercekligi farkli bir forma sokarak belirli bir diigiince, duygu veya alg1 olusturmak
ya da hedef kitleyi belli bir yone yonlendirmektir. Tiirk Dil Kurumu (2022) manipiilasyonu “bilgiyi
se¢cme, ekleme ve c¢ikarma yoluyla degistirme ve yonlendirme” olarak tanimlayarak kavramin
temelinde miidahale ve yonlendirme fikrinin bulundugunu vurgular. Manipiilasyon, yalnizca gorsel
iceriklerde degil; basin-yayin, televizyon, reklam, siyasal iletisim ve dijital medya gibi pek ¢ok
alanda karsilagilan yaygin bir tekniktir. Bilginin sec¢ilme ve sunulma bi¢imi, ¢ogu zaman belirli bir
amac dogrultusunda yapilandirilir. Bu nedenle manipiilasyon, hem notr hem de ideolojik niyetlerle

kullanilabilir. Ozellikle dijitallesmeyle birlikte gérsel ve isitsel igerikleri manipiile etmek hig 520

olmadig1 kadar kolaylasmistir. Fotograflar, videolar, ses kayitlar1 veya metinler iizerinde yapilan
miidahaleler siradan kullanicilarin dahi uygulayabilecegi teknikler haline gelmistir.

Literatiirde manipiilasyon ¢ogu zaman yonlendirme temelli bir niyet icerdigi icin elestirel bir
kavram olarak ele alinir (Korkmaz, 2014). Teknolojinin gelismesiyle birlikte sahte gorsellerin,
montajlanmis videolarin veya baglamindan koparilmis igeriklerin kitlelere yayilmasi, kamuoyunun
gercekligi algilama bi¢imini dogrudan etkilemektedir. Bu nedenle manipiilasyon, modern
toplumlarda yalnizca bir teknik miidahale degil, ayn1 zamanda bir gii¢ iligkisi ve alg1 yonetimi
bicimi olarak degerlendirilmektedir. Bununla birlikte, manipiilasyon yalnizca kotii niyetli
amaglarla kullanilmaz. Gilintimiizde sosyal medya kullanicilar1 tarafindan eglence, mizah, giindelik
iletisim veya sanatsal ifade amaciyla da sik¢a uygulanmaktadir. Bir fotografa nesne ekleme, yiiz
degistirme, filtre uygulama, renkleri abartma gibi pek c¢ok islem teknik olarak manipiilasyon
kapsamindadir. Ancak bu tlir miidahaleler, ideolojik olmayan, estetik ya da karsilikli iletisim
temelli manipiilasyon big¢imleri olarak goriiliir. Buna karsin Eagleton (1991), manipiilasyonun
yalnizca nesnelere degil, diisiincelere, arzulara ve ihtiyaglara yonelik bir miidahale oldugunu
savunmaktadir. Bu baglamda manipiilasyonun asil etkisi, insanlarin diistinme bi¢imlerini
yonlendirmek, algilarini belirli bir ¢erceveye hapsetmek ve gercekligin yerini kurgulanmais bir algi
ortamina birakmasini saglamaktir.
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Medya manipiilasyonu ise 6zellikle ideolojik etkileri nedeniyle ele alinmasi gereken onemli bir
boyuttur. Manipiile edilmis bir gorsel, bir kisi veya olay1 olumlu ya da olumsuz gdstermek i¢in
kullanilabilir. Boylece hedef kitle hizla duygusal tepki verebilir ve c¢ogu zaman igerigin
dogrulugunu sorgulama geregi hissetmez (Altuntas, 2019). Bdyle bir durumda manipiilasyon,
toplumsal algi iizerinde giilii bir arag haline gelir. Ozsoy (1999), medyada siirekli belirli konularin
one cikarilmasi ve bazilarinin goriinmez kilinmasinin da manipiilasyonun ince bir bigimi oldugunu
ifade etmistir. Bu siireg, toplumun dikkatini belirli ger¢evelere yonlendirirken alternatif
diisiincelerin gelismesini zorlastirir.

2.1. Manipiilasyon ve Fotograf iliskisi: Tanmim ve Tarihsel Siirec

Imgenin ¢iplak gozle goriiniir bir materyalden yoksun olusu, kolaylikla manipiile edilebilir olmasi,
bir ortamdan digerine hizl1 bir bigimde aktarilmasi ve en 6nemlisi programlanabilir olmasi, sayisal
olmanin getirdigi bir yeniliktir (Ozan, 2012). Bu bakimdan fotograf, manipiilasyona en agik gorsel
araglardan biridir. Bunun temel nedeni, fotografin hem gercekligi temsil etme iddiasi tagimasi hem
de bu gergekligin teknik miidahalelerle kolayca degistirilebilmesidir. Berger’e (2017) gore fotograf
manipiilasyonu “bizim tarafimizdan oldugu kadar bize karsi da ideolojik olarak kullanilabilir”. Bu
ifade, fotografin hem iiretim hem tiiketim siirecinde manipiilasyon icerebilecegini gostermektedir.
Fotograf manipiilasyonu, bir goriintiiniin dijital ya da analog tekniklerle degistirilmesi anlamina
gelir. Bu degisiklik, kimi zaman sahnenin tamamen yeniden kurgulanmasi; kimi zaman ise yalmzca 521
ton, renk veya kompozisyon iizerinde yapilan kiiciik oynamalardir. Manipiilasyonun amaci,
goriintiiyii daha estetik hale getirmek olabilecegi gibi, daha etkileyici, dramatik, hatirlanabilir veya
yonlendirici hale getirmek de olabilir. Manipiilasyon yalnizca ¢ekim sonrasinda degil, ¢cekim
oncesinde de gergeklesebilir. Kompozisyonun bilingli bi¢imde diizenlenmesi, 151¢in manipiile
edilmesi, sahneye nesne eklenmesi ya da ¢ikarilmasi, fotograf makinesinin ayarlarinin belirli bir
estetik yonde kullanilmasi da manipiilasyon siirecine dahildir. Bu acgidan her fotograf, belirli bir
manipiilasyon diizeyi igermektedir, ¢linkli fotograf makinesi insan goziiniin gérme bi¢iminden
teknik olarak farklidir. Farkli lensler, ac1 se¢imleri ve kadrajlama kararlari, gergekligin belirli bir
bakis agisindan yeniden liretilmesine neden olur (Altuntas, 2019).

Tarihsel olarak fotograf manipiilasyonu, dijital cagdan ¢ok daha once baslamigtir. Karanlik oda
teknikleriyle goriintiilerin birlestirilmesi, ¢ift pozlama, rétuslama gibi islemler 19. yiizyilin
sonlarindan itibaren fotograf iretiminin rutin bir parcast haline gelmistir. Bu donemlerde
manipiilasyon belirli teknik uzmanlik gerektirirken, giiniimiizde dijital yazilimlar (Photoshop,
Lightroom, mobil filtreler, yapay zeka destekli diizenleme araglari) sayesinde saniyeler iginde
uygulanabilir hale gelmistir. Bu da fotograflarin “kanit” degerini tartigmali kilmaktadir. 20.
ylizyilin baslarinda Kiibizm hareketiyle birlikte Picasso ve Braque’in gazete kupiirleri ve basili
materyalleri tuvale dahil ederek olusturduklari kolajlar, gercek nesnelerin sanatsal kompozisyona
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dogrudan katilmasiyla yeni bir ifade alam yaratmustir (Oztiitiincii, 2015). Bu teknik, hem sanatsal
malzeme ¢esitliligini artirmis hem de gorsel temsil anlayisini kokten degistirmistir. Kolajin onciisii
oldugu fotomontaj ise 6zellikle Birinci Diinya Savasi sonrasinda ideolojik bir ara¢ olarak one
cikmistir. Farkli fotograf pargalarinin tek bir kompozitte birlestirilmesiyle olusturulan fotomontaj,
Dada hareketi kapsaminda politik ve elestirel sdylemin etkili bir gorsel stratejisi haline gelmistir
(Akargay, 2012). Modern anlamda foto-manipiilasyonun erken 6rnekleri, 19. yiizyilin ortalarina
kadar uzanmaktadir. Henry Fox Talbot’un 1830’larda gelistirdigi fotojenik ¢izimler, birden fazla
negatifin iist iiste bindirilerek yeni bir goriintii yaratilmasi temeline dayanir. 1850-1870 yillari
arasinda yayginlasan mozaik portreler ve stereoskopik goriintiiler, manipiilasyonun teknik
imkanlarint genisletmistir. Bu dénemin en c¢arpict orneklerinden biri olan Oscar Gustav
Rejlander’in “Two Ways of Life” (1857) adli eseri, otuz ayr1 negatifin bir araya getirilmesiyle
olusturulmus ve fotografin yalnizca mekanik bir kayit araci degil, ayn1 zamanda sanatsal bir ifade
bi¢imi oldugunu kanitlayan bir ¢alisma olarak 6ne ¢ikmistir (Bocekler, 2013). Bu gelismeler bir
arada degerlendirildiginde, fotograf manipiilasyonunun hem teknik hem estetik hem de ideolojik
bir ara¢ olarak ¢ok katmanli bir yapiya sahip oldugu sdylenebilir. Goriintiilerin baglam i¢inde
yeniden anlamlandirilmasi, fotografcinin 6znel miidahaleleri, kiiltiirel temsillerin doniigiimii ve
teknolojik gelismeler, manipiilasyonun tarihsel ve kuramsal ¢ergevesini olusturmaktadir. Modern
dijital araglarla birlikte gelisen manipiilasyon pratikleri ise bu tarihsel temelin gliniimiizde daha
ileri diizeyde stirdiriildiigiinii gostermektedir. Manipiilasyonun uygulanma bi¢imi ve diizeyi,
fotografin  kullamm baglamma gore farklilik gosterebilir. Goriintiiniin - dogas1 geregi 922
manipiilasyona ag¢ik oldugunu vurgulayan Harvey (1989), fotografin “gercekligi tasiyan temel bir
unsur” olarak her zaman yonlendirmeye miisait bir yapida oldugunu ifade etmistir. Sontag (1999)
ise, fotograf makinesini bir silah metaforuyla agiklayarak, fotografin tipk: bir silah gibi hem zarar
verici hem de koruyucu bir giice sahip olabilecegini belirtmistir.

Fotograf manipiilasyonunun bir diger boyutu ise fotograf¢inin 6znel bakis agisidir. Fotografci
sahneye dogrudan miidahale etmese bile, ¢ekim acis1, kadraj se¢imi, 151k kullanimi ve kompozisyon
diizenlemeleriyle goriintiiniin nasil algilanacagi iizerinde belirleyici bir etki yaratabilir. Bu nedenle
Clark (2017), fotografginin vizérden gordiigii kompozisyonun zaten segici ve yonlendirici bir yap1
tasidigini; dolayisiyla fotografin en temel diizeyde bile manipiilatif bir siire¢ igerdigini
vurgulamistir.

2.2. Foto Manipiilasyonda Tasarim Ilkeleri: Denge, Oran-Oranti, Gorsel Hiyerarsi, Ritim
ve Biitiinliik

Foto-manipiilasyon ve grafik tasarim siire¢lerinde denge, kompozisyonun biitlinliigiinti ve gorsel
uyumunu belirleyen temel ilkelerden biridir. Becer’in (2013) belirttigi gibi tasarim; denge, oran—
oranti, gorsel hiyerarsi, ritim ve biitlinliik gibi temel ilkelere dayanir ve bu ilkeler dogrultusunda
olusturulan kompozisyonlar hem estetik hem de iletisimsel acidan daha etkili sonuclar
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iretmektedir. Tasarim ilkelerine uygunluk, hedef kitlenin algisin1 yonlendirmekte ve gorsel
biitliinliigi gliclendirmektedir (Caydere, 2015).

Denge, grafik tasarimda form, sekil, acik-koyu degerler, ritim ve doku gibi dgeler arasindaki
uyumu ifade eder (MEGEP, 2007). Bir nesnenin renk, bi¢im, doku ve boyut gibi 6zellikleri dikkate
alindiginda bu 6geler arasindaki iliskiden gorsel bir denge dogmaktadir. Bu denge, kompozisyonun
g0zl yormayan, diizenli ve biitlinciil bir yap1 sunmasini saglar. Simetri, dengeyi saglamanin
geleneksel yollarindan biri olmakla birlikte, simetri her zaman mutlak bir esitlik anlamina
gelmemektedir. Ucar’in (2004) belirttigi gibi insan yiizii dengeli bir yapiya sahip olsa da dikey
eksende ikiye boliindiiglinde tam bir simetri goriilmez; bu durum, dengede kusursuz esitligin degil,
dogal uyumun 6nemine isaret etmektedir.

Mercin (2018), dengeyi bir sanat eserindeki unsurlarin kompozisyon biitiinliigiinii bozmayacak
sekilde diizenlenmesi olarak tanimlamaktadir ve bu kavramin dogada var olan uyumluluk ile de
yakindan iligkili oldugunu vurgulamaktadir. Gece-giindiiz dongiisii veya biiyiik-kiiciik nesneler
arasindaki uyum gibi ornekler, hem dogada hem de sanatta dengenin estetik algiy1 giiclendiren
temel bir yap1 oldugunu gostermektedir.

Simetrik denge, dgelerin yatay veya dikey bir eksen boyunca tekrarlanmasiyla olusturulan diizeni

ifade etmektedir; ancak grafik tasarim baglaminda ¢ogunlukla ilgi odag1 yaratmayan ve bu nedenle 523
siurlt kullanilan bir yaklasim olarak degerlendirilir (MEGEP, 2007). Bununla birlikte simetri,
resmiyet, otorite ve diizen duygusunu vurgulayan tasarimlarda 6zellikle tercih edilir. Arican’a

(2012) gore masaiistii yayincilikta -kitap, dergi, brosiir gibi ¢ok sayfali basili materyallerde-
simetrik diizen yaygin bir bicimde kullanilmaktadir. Bunun nedeni, simetrinin okuma diizenini
kolaylastirmasi ve geleneksel tasarim anlayisina uygun, tutarl bir gorsel yap1 olusturmasidir.

Genel olarak denge, tasarimin bilgi aktarimini kolaylastiran, kompozisyon biitiinliigiinii pekistiren
ve seyircinin gorsel deneyimini diizenleyen temel bir ilkedir. Foto-manipiilasyon uygulamalarinda
da denge, gorsel unsurlarin yeniden kurgulanmasinda estetik ve anlam acisindan kritik bir rol
oynamaktadir. Foto-manipiilasyonda tasarim ilkeleri, kompozisyonun estetikligini ve iletmek
istedigi mesajin etkili sekilde aktarilmasinmi saglayan temel unsurlardir. Becer’e (2013) gore
tasarim, denge, oran-oranti, gorsel hiyerarsi, ritim, siireklilik, biitiinliik ve vurgulama prensiplerine
dayanmaktadir. Asimetrik denge, farkli gorsel agirliklara sahip dgelerin 6zgiin ve dinamik bir yap1
icinde diizenlenmesini saglayarak kompozisyonun hareketliligini artirmaktadir (Kaplan, 2015).
Oran ve gorsel hiyerarsi ise nesnelerin birbirleriyle ve biitiinle olan dlgeksel iligkisini belirleyerek
seyircinin dikkatinin bilin¢li bicimde yonlendirilmesine katki saglamaktadir (Toktas, 2018).
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Ritim ve gorsel devamlilik, ¢izgi, renk ve form tekrarlariyla tasarimda akici bir yonlendirme
sunarak biitiinliik hissini giiglendirmektedir (Atan, 2007). Biitiinliik ilkesi, tasarimda yer alan
Ogelerin uyumlu bir yap1 olusturmasi gerektigini vurgulamaktadir (Kaplan, 2015). Vurgulama ise
kontrast, boyut farki ve tipografik diizenlemeler araciligiyla odak noktasi olusturarak gorsel
iletisimi giiglendirmektedir (Becer, 2013). Teknik uygulamalardan biri olan dekupe ile nesneler
arka plandan ayrilirlar. Bu tiirden rotus islemleri kusurlart gidermek amaciyla uygulanirlar. Katman
kullamim1 kompozisyon iizerinde esneklik saglamaktadir (Urper, 2012). Perspektif diizeltme
goriintli deformasyonlarini gidermek i¢in kullanilmaktadir (Danesh, 2017). Renk kullanimi1 gorsel
hiyerarsiyi ve dikkat yonlendirmeyi desteklemektedir (Glimiistekin, 2013). Bilgisayar destekli
tasarim ise, siirecin tiim asamalarinda genis bir uygulama alani1 sunmaktadir (Olgun ve Yilmaz,
2014).

3. Reklamcilik ve Gerilla Reklameilik

Temel anlamda reklam, dikkati bir seye ¢cekmek veya birisini bir seyden haberdar etmektir (Dyer,
2010). Reklam, reklam veren agisindan firmalar baglaminda diistiniildiigiinde, biitiin firmalar i¢in,
karsiliginda bir getiri beklenen bir harcama anlaminda bir yatirimdir (Ring, 1996). Reklamcilik ise,
degisen tiiketici profili ve doniigen tiikketim aligkanliklari nedeniyle siirekli yenilenen bir alan olarak
tanimlanmaktadir (Bicake¢1, 1998). Medya mecralar ¢esitlense de reklamciligin temel ilkeleri
degismemekte; buna karsilik tiiketici beklentilerini karsilayan etkili ve stratejik ¢oziimler

tiretilmektedir (Serdarli, 2008). Gerilla reklamcilik kavrami, kdkenini gerilla savas taktiklerinden 524

almakta ve ozellikle Jay Conrad Levinson’in Guerrilla Marketing (1984) adl1 eseriyle pazarlama
literatiiriinde sistematik bir gerceveye kavusmaktadir. Levinson (1984), bu yaklagimi 6zellikle
siirli biitceye sahip kiigiik isletmelere onermekte; kiiclik biit¢elerle biiytlik etki yaratma fikrini
merkeze almaktadir. Ote yandan tiim gerilla kampanyalar ticari iiriinler igin yapilmamaktadur,
gerilla yaklasimlari ilk olarak kitlesel medyaya ¢ok az veya hig erisimi olmayan politik gruplarca
kullanilmistir (Heller ve Vienne, 2016). Bununla birlikte, kavramin popiilerlesmesinden 6nce de
gerilla nitelikli kampanyalarin yiiriitildiigii; 6rnegin Bernays’in 1929°da American Tobacco igin
kadinlarin kamusal alanda sigara i¢cmesini tesvik eden kampanyasinda, toplumsal algiy
doniistiirmeye yonelik soke edici ve stratejik bir kurgunun tercih edildigi belirtilmektedir (Aktas,
2011). Gerilla reklameilik, geleneksel reklamlardan farkli olarak, beklenmedik an ve mekanlarda,
yaraticilik ve siirpriz etkisiyle hedef kitleyi yakalamaya dayanan yenilik¢i bir iletisim bi¢imi olarak
tanimlanmaktadir (Urganci, 2015). Bu stratejide, yiiksek medya biitgeleri yerine zaman, enerji ve
yaraticilik 6n plana c¢ikmakta; ani, ¢arpict ve ¢cogu zaman eglenceli uygulamalarla tiiketicinin
duygusal tepkisi harekete gecirilmektedir (Tiirkel, 2009). Apple ve Harley-Davidson gibi
markalarin, sadik kullanicilar1 aracilifiyla agizdan agiza yayilimi da gerilla taktiklerinin giiclinii
gosteren Ornekler arasinda sayilmaktadir (Solonen, 2010).

Gerilla reklam uygulamalarinda mesaj ¢ogu zaman Ortiik bigcimde sunulmakta; tiiketici, bunun bir
reklam oldugunu ilk anda fark etmemektedir. Mesaj c¢oziimlendiginde ise, igerik coktan
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bilingdisina yerlesmis durumdadir (Burtenshaw vd., 2014). Bu nedenle gerilla reklamlarda dikkat
cekicilik, 6zglnliik, diisiik maliyet, siirpriz etkisi, kamusal alanlarin yaratic1 kullanim, ii¢ boyutlu
uygulamalar, deneyimsel (flash mob. vb.) ve viral/gizli pazarlama teknikleri temel &zellikler
arasinda siralanmaktadir (Ertike, 2010). 2000°1i yillardan itibaren gerilla reklamcilik yalnizca
kiiclik isletmelerin degil, biiylik markalarin da stratejik tercihleri arasina girmis; bazi sirketlerin,
Odedikleri cezalarin klasik agikhava reklam maliyetlerinden daha diisiik olmasi sebebiyle bu
yontemi avantajli gordiikleri ifade edilmistir (Yiksel, 2010). Boylece “kiigiik biitcelerle biiyiik
etkiler yaratma” diisiincesi, ¢agdas reklamciligin 6nemli arayislarindan biri haline gelmistir
(Tiirkel, 2009).

3.1. Gerilla Reklam ve Grafik Tasarim iliskisi

Gerilla reklamcilik ile grafik tasarim arasindaki iliski, reklamin yalnizca “ne sdyledigiyle” degil,
“nasil sunduguyla” da yakindan ilgilidir. Gafurogullari’na (2014) gore reklamin temel amaci, hedef
kitlenin etkilenmesi, ikna edilmesi ve harekete gecirilmesidir ve bu etkinin yaratilabilmesi i¢in
giicli bir tasarim anlayis1 gereklidir. Tungkan (1990), grafik sanatlarinin tarih boyunca egitici ve
yonlendirici etkisini korudugunu vurgulamaktadir. Becer (2013) ise, gorsel olarak dogru
kurgulanmayan bir mesajin hedef kitleyle giiclii bir bag kuramayacagini belirtmektedir. Bu
baglamda tipografi, renk, fotograf, illiistrasyon ve bosluk kullanimi; reklamin dikkat ¢ekiciligi,
okunabilirligi ve akilda kalicilig1 acgisindan kritik rol oynamaktadir (Gafurogullari, 2014).
Reklamin basarisi, yalnizca ana fikrin dogruluguna degil, ayn1 zamanda gorsel ve sozel 6gelerin
biitlinliiklii bir yap1 i¢inde temay1 desteklemesine baglidir (Serdarli, 2008).

Gliniimiizde, gorsel kiiltiiriin ve imge yogunlugunun artmasi, bir yandan grafik tasarim ve
reklamciligin 6nemini artirirken, diger yandan stirekli gorsel uyaranlara maruz kalan bireylerde
duyarsizlasma ve yabancilagma riskini de beraberinde getirmektedir (Eryilmaz, 1999; Akyiirek,
1990). Bu nedenle gerilla reklamcilik, tam da bu doygunluk ortaminda, beklenmedik, yaratict ve
deneyimsel kurgularla dikkat esigini yeniden yiikseltmeyi amaglayan bir strateji olarak 6ne
¢cikmaktadir.

525

Rekabette 6ne ¢ikma isteginin, isletmeleri pazarlama hedeflerine ulasmak i¢in sahip olduklari
maddi ve teknolojik tiim imkanlar1 kullanmaya yonelttigi belirtilmektedir (Celtek ve Bozdogan,
2012). Bu baglamda, gerilla reklamcilik giiniimiizde bir¢ok isletme tarafindan tercih edilen, ancak
yalnizca yiiksek sesli mesajlar ya da biiyiik biit¢eli kampanyalarla sinirli olmayan bir strateji olarak
tanimlanmaktadir. Levinson ve Lautenslager’a gore (2006) gerilla reklamciligin temelinde, gergek
iirin ve hizmetlerin gercek kitlelerle bulusturulmasi ve bu kitlelerin rekabet ortamindaki somut
ihtiyaclarina dogrudan hitap edilmesi yer almaktadir.

Sanat ve reklam arasindaki iligkinin tarihsel olarak tartismali oldugu, reklamcilarin kendilerini
cogu zaman sanatg¢1 olarak gérmemesi ve sanatcilarin da reklam diinyasindan mesafeli durmastyla
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aciklanmaktadir (Gafurogullari, 2014). Bununla birlikte, estetik agidan giiclii baz1 reklamlarin
sanatsal nitelik tasidig1 ve “gerilla sanat” ya da “gerilla tasarim” olarak adlandirilan uygulamalarla
kesistigi ifade edilmektedir. Yiiksel’e (2010) gore gerilla sanat, ¢cogunlukla kamusal alanlarda,
ozellikle sokaklarda gergeklestirilen; grafiti, sablon grafiti, ¢ikartma, poster, video projeksiyonu ve
sokak enstalasyonlar1 gibi farkli ifade bigimlerini kapsayan, zaman zaman yasadisilik ¢cagrigimi da
barindiran bir sanat pratigidir.

Yontem

Bu arastirmanin yontemi, manipiilasyon igeren reklam kampanyalarinin nitel i¢erik analizi tizerine
kuruludur. Tasarlanan imgeler; tipografi-imge iliskisi, mesaj aktarimi ve hedef kitlenin muhtemel
algist acisindan incelenmistir. Analizlerde, renk kullanimi, kompozisyon, mizahi metaforlar,
slogan yapis1 dikkate alinmistir.

Bulgular ve Analizler

THE POWER
OF YOUTH

526

Gorsel 1. Kaan Kalafat, The Power of Youth, 2025.

Gorsel 1°deki tasarimda yer alan “gencligin giicii” kavrami yalnizca bir slogan ya da tematik bir
baslik olarak degil; ¢ok katmanli diisiinsel bir kurgunun tasiyicisi olarak ele alinmistir. Gorsel, bir
cocugun uzaya yonelmis hareketini temsil etmektedir. Ancak ayni1 zamanda zamanlar arasi bir
gecisi, bireyin bilgiyle kurdugu bagin doniistiiriicii niteligini ve hayal giiciiniin sekillendirici
giiclinii de simgelemektedir. Kompozisyonun alt kisminda yer alan, iist {iste yerlestirilmis kitaplar,
bilgeligin, 6grenmenin ve kiiltiirel birikimin temsilcisidir. Bu kitaplar siradan nesneler degildirler.
Insanligin bilgiye ulasma cabasiyla sekillenen birer sembol olarak ele almmuslardir. Kitaplarin
arasinda beliren tas yapilar, ilkel ¢aglar1 ve insanlik tarihinin baslangicini hatirlatir niteliktedir.
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Tasin dogasi, duraganhigi ve islenmemisligiyle, insanin ilk ddnemlerindeki varolussal
miicadelesine gonderme yapmaktadir. Bu taslardan yukariya dogru ilerledikce, gorselin giderek
soyutlagsan ve evrensellesen katmanlarina ulasilmaktadir. Bu hareket, hem mekansal hem de
zamansal bir ilerlemeye karsilik gelmektedir. Afisin asagidan yukartya dogru incelenmesiyle hedef
kitleye ilkel olandan bilgiye, bilgiden hayale, hayalden ise sonsuzluga uzanan bir ¢izgi vb. bir
gelisim siireci sunulmaktadir. Bu gelisim hattinin merkezinde yer alan ¢ocuk figiirii ise, ¢alismanin
kavramsal yiikiinii tagiyan ana unsurdur. Cocuk, kitabin igerisinden ¢ikarak dis diinyaya -ya da
daha genis bir anlamda evrene- adim atmaktadir. Bu hareket, salt fiziksel bir ¢ikis olarak
algilanmamalidir. Bu durum, bilginin igsellestirilip dis diinyaya tasindigi bir doniisiim
metaforudur. Cocugun yukariya dogru yonelen hareketi, klasik anlamda insanin dikey gelisimini,
yani bilinglenme siirecini simgelemektedir. Onun gdge uzanan parmagi, tipki Michelangelo’nun
“Adem’in Yaratilis1” freskindeki tanrisal dokunusun tersine ¢evrilmis bir yansimasi gibidir.
Burada, insan ilahi olana uzanmamakta; kendi potansiyelini, hayalini ve bilgisini evrene dogru
genisletmektedir. Cocugun bedeninin bir kisminin astronot kiyafetiyle harmanlanmis olmasi,
fiziksel varlik ile zihinsel tahayyiil arasindaki gegirgenligi gostermektedir. Bu birlesme, hayalin
yalnizca diigsel bir alanla sinirli olmadigini, somut bigimlerde bedenle bulusabilecegini ima
etmektedir. Astronot kiyafeti hem cesaretin hem de kesif arzusunun simgesi olarak kullanilmigtr.
Bu baglamda, ¢ocuk yalnizca bir 6zne degil, ayn1 zamanda hayal kuran, bilgiyle donanmis ve
gelecegi insa etme cesareti tagiyan geng bireyin temsilidir. Arka planda yer alan uzay ogeleri,
gezegenler, uydular, gok cisimleri evrenin sonsuzluguna ve bilinmezligine acilan bir pencere 527
sunmaktadir. Cocugun elinde tasidig1 uydu, bilginin artik yalnizca bireysel bir kazanim olmadigini,
dis diinyaya aktarilmas1 gereken bir gii¢ haline geldigini gostermektedir. Bu da, gen¢ligin giiciinii
yalnizca potansiyel bir enerji degil, ayn1 zamanda toplumsal ve kiiresel bir etki alan1 olarak
konumlandirmaktadir. Bu fotomanipiilasyon ¢aligmasi, teknik olarak farkli katmanlarin bir araya
getirilmesiyle olusturulmus olsa da, estetik diizeyde oldukga biitiinliiklii bir anlati sunmaktadir.
Gergek ile kurgu, simdi ile gelecek, bilgi ile diis arasinda kurulan gorsel gecisler; hedef kitleyi
yalnizca bir afisle degil, bir diisiinsel yolculukla kars1 karsiya birakmaktadir. Gorselin igine
yerlestirilen her nesne, belirli bir simgesel anlam tasimakta ve bu anlamlar arasinda kurulan
iligkiler, afisin felsefi derinligini giiclendirmektedir. Sonug olarak bu ¢alisma, gencligin yalnizca
bir yas grubu degil; bir diisiinme bi¢imi, bir yaratma iradesi ve bir doniisiim enerjisi oldugunu
ortaya koymaktadir. Kitapla baglayan ve evrene dogru uzanan bu gorsel anlati, insanlik tarihinin
geng bireyler araciligiyla sekillendigi fikrini gorsellestirmektedir. “The Power of Youth” ifadesi
bu baglamda bir baslik olmanin 6tesine gegerek zamanin ve mekanin Gtesine uzanan bir mesaj
olarak belirginlesmektedir.
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do you want

a burger ?

Gorsel 2. Kaan Kalafat, do you want a burger?, 2025.

Gorsel 2’deki afig tasariminda, gelecege dair kurgulanan bir beslenme formu {izerinden giiniimiiz
tiketim aligkanliklarina ve insanhigin gida ile kurdugu iliskiye dair elestirel bir bakis 528
sunulmaktadir. Gorselin merkezinde yer alan ve bir kapsiil igerisine yerlestirilmis bi¢imde
pargalanmis bir burger figiirii, yalnizca estetik bir bigimsel tercihin 6tesinde, ¢agdas yasamin
yapaylasan ritmine ve gelecegin muhtemel gergekliklerine gonderme yapmaktadir. Gorselde dikkat
ceken en onemli unsur, hamburgerin klasik biitiinliigiinden ¢ikarilarak katmanlarina ayrilmis ve
her bir katmanin steril bir kapsiiliin i¢ine yerlestirilmis olmasidir. Bu temsil, beslenmenin yalnizca
fizyolojik bir ihtiya¢ olmaktan gikarilip, kontrol altina alinmis, 6l¢iilmiig, standartlastirilmis bir
tiiketime dontistiigii bir gelecegi isaret etmektedir. Kapsiil, burada ilk bakista koruyucu bir nesne
olarak algilanabilir. Bununla birlikte s6z konusu koruyuculuk aymi zamanda izolasyonun,
bireysellesmenin ve dogalliktan uzaklagmanin metaforu olarak da okunabilir, ¢ilinkii kapsiil afisteki
sunumuyla mevcut halin muhafazini temsil etmektedir. Afisin iist ve alt kisminda yer alan “Do you
want a burger?” sorusu, yiizeyde sade bir 6nerme gibi goriinse de aslinda oldukca katmanli bir
sorgulamay1 i¢inde barindirmaktadir. Bu soru, yalnizca bir gida talebine degil; ayn1 zamanda bu
talebin bigimine, dogasina ve sunulus sekline yoneltilmis bir sorudur. Bu baglamda hedef kitleye
yoneltilen bu ifade, “Ne yiyoruz?”, “Neye razi oluyoruz?” ve “Beslenme aligkanliklarimiz nereye
evriliyor?” gibi daha derin ve felsefi sorulara kap1 aralamaktadir. Gorseldeki kapsiil bigimi, tip ve
teknoloji diinyasina ait bir ¢agrisim yaratmaktadir. Yiyecegin bir ilaca, bir tedavi malzemesine
dontlisme siirecine gonderme yapmaktadir. Bu durum, gelecekte beslenmenin dogalliktan koparak
endiistriyel bir rutine doniisecegi fikrini 6n plana ¢ikarmaktadir. Artik hamburger bir yiyecek degil,
belirli oranlarla ayristirilmis, islevsel pargalara boliinmiis bir igerik paketidir. Bu da insanin yiyecek
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ile olan bagim fiziksel tatminin Gtesine tasiyip, yapay bir standardizasyona teslim etmektedir.
Fotomanipiilasyonun sundugu estetik imkanlarla olusturulan bu gorsel kompozisyon, geleneksel
ile modern arasinda sikisip kalmis bir beslenme bi¢imini ele alirken; hedef kitleyi estetik bir
deneyimle birlikte elestirel bir diisiinceye de davet etmektedir. Parcalanmis burgerin renkleri ve
diizeniyle olusturulan sogukluk, yapaylik ve mesafe duygusu, hedef kitlenin yemek ile arasina bir
mesafe koymasia neden olmaktadir. Kapsiiliin ylizeyi ise bu yabancilasmay1 gorsel diizeyde
pekistirmektedir. Bu afigin genel baglaminda, modern ¢agin hizina ayak uydurmak adina dogadan
ve dogalliktan uzaklasan bir tiketim bicimi elestirilmektedir. Gelecegin muhtemel yemek
anlayisina dair distopik bir fragman sunulmaktadir. Gida bir ihtiya¢ olmasinin yani sira, sistemin
kolayca paketleyip sunabilecegi, kimligi soyutlanmis bir nesneye doniismiistiir. Bu durum, modern
bireyin doyma arzusuyla sistemin dayattig1 bicimler arasinda sikisip kalisini simgelemektedir.
Sonug olarak bu ¢alisma, hedefkitleye agik bir 6neride bulunmamaktadir; bunun yerine bir diisiince
zemini hazirlamaktadir. Soruyu hedef kitlenin kendisine yoneltmesini istemekte, onu tiiketici
kimliginden ¢ikarip sorgulayan bir 6zne haline getirmeye ¢aligmaktadir. Boylece afis, bir beslenme
bi¢iminin igerigini diisiindiirtirken, ayn1 zamanda bir yagam tarzinin, bir tercihin ve bir zihinsel
kabullenisin sorgulanmasina olanak tanimaktadir.

For Healthier Soil, Healtkier Food...

Compost! w

Gorsel 3. Kaan Kalafat, For Healthier Soil, Healtier Food... Compost!, 2025.
Gorsel 3’teki tasarim, dogal dongiiye duyulan sayginin ve siirdiiriilebilir yagsam anlayiginin gorsel
bir anlatimi1 olarak tasarlanmigtir. Gorselde, farkli gida atiklarinin bir araya getirildigi

kompozisyon, topragin yeniden hayat bulmasi i¢in gerekli olan yasamsal bir kaynak olarak temsil
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edilmistir. Yumurta kabugu, domates, muz kabugu, mantar ve pirasa gibi farkli organik artiklar,
bigimsel ve anlamsal biitlinliik i¢inde bir araya getirilmis, dogaya geri donebilen her par¢anin
aslinda yeni bir yasamin baslangici olabilecegi fikrine vurgu yapilmistir. Calismanin sag kisminda
atik olarak siniflandirilan organik materyallerin yarattig1 golge, bir aga¢ formunu yansitmaktadir.
Buradaki temsil yalnizca bigimsel bir yansimadan ibaret degildir. S6z konusu temsil, insan algisini
dogrudan dontiistirmeye yonelik metaforik bir gondermedir. Seyirciye sunulan bu gélge, dogrudan
nesnenin kendisinden kaynaklanmamaktadir, daha ¢ok onun potansiyelinden dogmaktadir.
Dolayisiyla bu afis, yalnizca mevcut olan1 degil, olasiligi ve donilisiimii de anlatmaktadir. Atigin
golgesinden bir aga¢ dogurmak, umudun ve yeniden dogusun en sade, ama en giiclii ifadesi olarak
karsilik bulmaktadir. Tipografik olarak kullanilan “For Healthier Soil, Healthier Food... Compost!”
ifadesi, ¢alismanin gorsel anlatisiyla biitiinleserek, mesajin hem sozel hem de gorsel diizlemde
etkili bicimde iletilmesini saglamaktadir. Bu kisa ve ¢arpici ciimle, topragin sagligiyla insanin
beslenmesi arasindaki dogrudan iliskiyi kurmaktadir. Hedef kitleyi yalnizca bireysel degil, kolektif
bir sorumlulugun parcasi olmaya davet etmektedir. Metnin biiyiik puntolarla yerlestirilmis olmast,
mesajin aciliyetini ve evrenselligini vurgulamaktadir.

Isik-gblge dengesiyle oynanarak olusturulan bu tasarimda, karanligin iginden dogan aydinlik bir
golgeye dikkat ¢ekilmistir. Gidanin tiiketildikten sonra degersizlestigi varsayimi, burada gorsel bir
elestiriyle tersine ¢evrilmistir. Topraga donen her organik parga, aslinda doganin devinimsel
dongiisiine yeniden dahil olmakta ve bu dongii icerisinde yeni yasam formlarinin olusmasina katki 530
sunmaktadir. Agac golgesi, somut bir varhifa dair izdir, fakat bununla beraber bu dongiiye
gosterilen saygiy1 ve gelecege birakilan bir yagam izini de temsil etmektedir.

Sonuc¢

Foto manipiilasyonun grafik tasarimin temel ilkeleriyle kurdugu iliskileri ve bu iliskinin cagdas
iletisim ortaminda 6zgiin bir ifade alan1 sunma bi¢imini ortaya koyan bu ¢alisma, ayn1 zamanda
foto manipiilasyonu gerilla reklamcilik stratejileri agisindan ele alan tasarim uygulamalarindan
olugmaktadir. Bilindigi {izere, modern medya sisteminde tiiketiciler artik yalnizca mesajin alicisi
degil; ayn1 zamanda onu lreten, doniistiiren ve paylasan aktif aktorlerdir. Dolayisiyla reklam
stratejilerinin ikna ediciligi yeterli degildir. S6z konusu stratejiler, ayn1 zamanda deneyimsel,
katilimci, estetik ve duygusal bir derinlik sunmak durumundadirlar. Foto manipiilasyonun bu
noktadaki islevi, gercekligi yeniden kurmasi, mesajin etkisini giliclendirmesi ve gorsel algiyi
yonlendirebilmesi baglamindaki tasidigi potansiyelde gizlidir. Calismada hem literatlir hem de
uygulama ornekleri gercevesinde ortaya konan diislinceler, manipiilasyonun gorsel iletisimde
teknik bir miidahaleyle birlikte, ayn1 zamanda kavramsal bir diislinme bi¢cimi oldugunu da
gostermektedir. Oncelikle aragtirmada foto manipiilasyonun tarihsel arka plani, geleneksel karanlik
oda tekniklerinden giiniimiiz dijital araclarina uzanan bir stireklilik i¢cinde ele alinmistir. Bununla
birlikte, gerceklik algisinin bu siirecte giderek doniisen bir yapiya biiriindiigli ortaya konmustur.
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Fotografin kanit niteliginin tartismaya acildigi modern toplumda manipiilasyon, yalnizca estetik
bir tercihten ibaret olarak gdriilmemelidir. Bunun sebebi; manipiilasyonun ideolojik, kiiltiirel ve
psikolojik boyutlar igeren ¢ok yonlii bir temsil stratejisi olmasindan kaynaklanmaktadir. Sontag,
Harvey, Berger ve Messaris gibi diislinilirlerin manipiilasyonla iliskilendirdikleri kavramsal
cergeveler, gorsel temsillerin artik yalnizca goriinene degil, goériinmeyene, yani g¢ergevenin
disindaki niyet ve baglama da isaret ettigini gostermektedir. Bu baglamda, calismada sunulan
uygulama 6rnekleri, manipiilasyonun salt goriintii diizenleme degil; anlam iiretme pratikleriyle de
dogrudan baglantili oldugunu dogrulamaktadir. Gerilla reklamcilik agisindan degerlendirildiginde
ise manipiilasyon, mesajin beklenmedik baglamlarda sunulmasini, seyircinin siirpriz etkisiyle
harekete gegirilmesini ve diisiik biitcelerle yiiksek etki yaratilmasini miimkiin kilan gii¢lii bir arag
olarak ele alinmistir. Gerilla reklamin temel ilkeleri olan yaraticilik, dikkat ¢ekicilik, 6zgiinliik,
diisiikk maliyet, mizah ve carpicilik, foto manipiilasyonun sundugu teknik olanaklarla birlestiginde
seyirci lizerinde daha kalict ve etkileyici sonuglar olusturabilecek potansiyele sahip olabilmektedir.
Boylece gorsel bir miidahale olan manipiilasyon, hedef kitleyi belli bir diislinsel yone kanalize eden
bir ikna bi¢imi, bir algi yOnetimi stratejisi ve ayni zamanda bir estetik deneyim haline de
gelmektedir. Calismanin uygulama boliimiinde yer alan “Gengligin Glici”, “Do You Want a
Burger?” ve “Kompost” temali tasarimlar, manipiilasyonun gerilla reklam baglamina nasil
uyarlanabilecegine dair somut 6rnekler sunmaktadir. Her bir calisma, hem sembolik hem de estetik
diizeyde farkli anlam katmanlarini bir araya getirerek tiiketicinin bilissel ve duygusal diizeyde
etkilesime gecmesini vadetmektedir. “Gengligin Giicii” isimli caligma, bilgi, hayal giicii ve bilimsel ~ 531
kesif arasindaki bagi dramatize etmektedir. Geng bireyin potansiyelini evrensel bir metaforla
birlestirerek umut, doniisiim ve yaratici enerji kavramlarini 6n plana ¢ikarmaktadir. Manipiilasyon
burada insanin bilgiyle kurdugu iliskiyi yeniden yorumlayan sembolik bir dil olarak islev
gormiistiir. “Cesitliligin Temeli” ¢alismasi ise, kiiltlirel birliktelik, ¢esitlilik ve ortak yasam fikrini
adeta organik bir kompozisyon i¢inde yeniden kurmaktadir. Golge metaforu araciligiyla
goriinmeyen ama varligr hissedilen toplumsal birliktelik, manipiilasyon teknikleriyle
giiclendirilmis ve gerilla reklamin metaforik anlatim giiciiyle biitiinlesmistir. “Do You Want a
Burger?” c¢alismasi, modern tiiketim kiiltiiriiniin yapaylasan dogasin1 distopik bir bakisla
sorgulamaktadir. Burada kullanilan manipiilasyonla, bir yiyecek iirlinlinii gelecegin steril bir
tilketim nesnesine doniistiiriilmistiir. Boylelikle seyirci agisindan tiiketimin hiz, standartlagsma ve
anonimlesme gibi yonlerini goriiniir hale getirilmektedir. Bu tasarim, gerilla reklamin soke edici
etkisi ve sorgulama giiciiyle dogrudan ortiismektedir. “Kompost” calismasida ise; siirdiiriilebilir
yasam, ¢evre sorumlulugu ve dogal dongii gibi temalar ele alinmigtir. Organik atiklarin gdlgesinden
bir aga¢ formunun dogmasi, atklarin doniistimii baglaminda gelecege dair gii¢lii bir umut
metaforunu temsil etmektedir. Bu yoniiyle ¢alisma, c¢evre farkindaligi olusturmay1 hedefleyen
gerilla reklam ornekleriyle benzer bir biling uyandirma stratejisini tagimaktadir. S6z konusu iig
calisma bir arada degerlendirildiginde, foto manipiilasyonun yalnizca temsil edilen goriintliyli
degil, seyircinin diigiinme bi¢imini, duygusal tepkisini ve algisal yonelimini doniistiiren ¢ok
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katmanli bir yapiya sahip oldugu da gorilmektedir. Manipiilasyonun gerilla reklamcilik ile
birlestigi nokta ise, tam da bu doniisiim potansiyelidir. Gerilla reklamin amacinin, hedef kitleyi
sasirtmak, diisiindiirmek, kismen rahatsiz etmek veya harekete ge¢irmek oldugu diisiiniildiigiinde,
manipiilasyonun bu stratejinin bir bileseni oldugu agikca ortaya ¢ikmaktadir.

Bunlarin yani sira; ¢izgi, sekil, renk, tipografi, ton, doku ve kompozisyon gibi grafik tasarimin
temel unsurlarinin, manipiilasyon stirecindeki belirleyici rolii de ¢aligmanin 6nemli bulgularindan
biridir. Manipiile edilmis gorsellerde bu unsurlar estetik tercihler olarak ele alinmiglardir. Ancak
Ote yandan, s6z konusu unsurlarin seyircinin algisini yonlendiren, mesajin duygusal tonunu
belirleyen ve gorsel hiyerarsiyi kurgulayan stratejik araglar olarak da islev gordiikleri ortaya
konmustur. Bu baglamda ¢alisma, grafik tasarim ile gerilla reklamcilik arasindaki iligkinin
yilizeysel bir igbirligi olmadigini; aksine kavramsal ve estetik diizeyde giiclii bir biitiinlesme
icerdigini ortaya koymustur. Sonug olarak, bu arastirma foto manipiilasyona dair teorik bilgiyi,
giincel reklam stratejileriyle biitiinlestirerek tasarim pratiklerine alternatif bir katki sunmaktadir.
Calismada, teknik bir beceri olan manipiilasyonun; anlam iireten, tartisma yaratan ve izleyiciyi
diisiinmeye sevk eden bir gorsel diisiinme bigimi de oldugu gosterilmistir. Calisma, 6zellikle dijital
cagda manipiilasyonun etik, estetik ve iletisimsel boyutlarinin daha da 6nem kazandigini ve bu
alanin gelecekte disiplinler arasi arastirmalar i¢in Onemli bir potansiyel tasidigini ortaya
koymaktadir. Bu acidan caligma, hem tasarimcilar hem reklamcilar i¢in bir referans niteligi

tasimaktadir.
532
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