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Ozet

Her gegen giin devrim niteliginde kendini yenileyen teknolojiye paralel iletisim
teknolojileri de basili, analog ve dijital teknoloji asamalarini tamamlayarak kokli ve ciddi
degisim yasamistir. Bu siirecten en ¢ok etkilenen medya da yazili basin ve kagit baskisindan
dijitale dogru evrilmistir. Calisma konumuzun 6rnegi olan TRT gerek teknik gerek ekonomik
ve gerekse sosyal gelismelerle bu siireci takip etmistir. TRT Radyo tek yonlii ve etkilesimsiz
geleneksel radyo yaymnciligindan iki yonlii ve etkilesimli dijital yayimncilik sistemleri ve
facebook, Twitter gibi sosyal medya paylasim platformlar1 ile dinleyicilerine ulasmast,
Facebook Live’den TRT mizik yaymin yapilmasi, TRT Word kanali ile diinyaya yaymn
yapilmasi, akilli yaymn stratejileri ve televizyon yayinciliginda insan faktoruniin azalarak
insansiz ¢aligma anlayisiyla sanal robotlarin, yapay zekalarin hakim oldugu web 4.0 ile dijital
yaymciligin yayginlagtigi bir evreye girmesi ayrica her gegen giin geleneksel medya olarak
nitelendirdigimiz televizyon ve radyo yayinlarmin dinleyicilerinin sayisinin azaldigini dikkate
aldigimizda TRT’nin dijital medya gelismelerine ve dijital devrimlere uyum saglamasinin
cagimizin bir geregi oldugunu gorebilmekteyiz. Bu baglamda TRT nin dijitallesme stirecini
biitlinciil bir ¢aligma sistemi ile tamamlayabilmesi i¢in ¢6ziim 6nerilerini sunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Geleneksel Medya, Dijital Medya, Televizyon, Radyo, TRT

Abstract

Parallel to the revolutionary technology that renews itself day by day, communication
technologies have also undergone a radical and serious change by completing the stages of
printed, analog and digital technology. The media most affected by this process has evolved
from print and paper printing to digital. TRT, which is the example of our study, has followed
this process with technical, economic and social developments. TRT Radio reaches its listeners
from one-way and non-interactive traditional radio broadcasting to two-way and interactive
digital broadcasting systems and social media sharing platforms such as facebook and Twitter,
broadcasting TRT music from Facebook Live, broadcasting to the world with TRT Word
channel, smart broadcasting strategies and TRT's contribution to digital media developments
and digital revolutions, when we consider that the number of listeners of television and radio
broadcasts, which we describe as traditional media, is decreasing day by day, the human factor
in television broadcasting has decreased and virtual robots and artificial intelligence have
entered a phase where digital broadcasting has become widespread with the understanding of
unmanned work. We can see that adaptation is a necessity of our age. In this context, solution
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Giris

Hizla gelisen teknolojileri takip etmek siirekli yeni kalmak mevcut yeniliklere
adaptasyon saglaya bilmek i¢in bilgi teknolojilerinde faydalanilmaktadir (Akcan, 2016, s. 312)
bilgi, iletisim, dijital ve internet teknolojilerindeki gelismeler medyada kokliu ve ciddi degisimi
etkilemistir. SGyle ki akilli telefonlarla, tabletlerle insanlar diledikleri zaman ve yerde bilgiye
ulagmakta, internetle fiziksel diinya dijital diinyaya taginmis her gegen giin kullanici sayis1 ve
girilen metin, video ve ses gibi kayith gercekler ve istatistiklerle olusturulan verilerle bilgiler
olusturmustur ve bilgileri insan disinda nesnelerinde kullanimina agilmistir. (Yilmaz, 2016, s.
306) Bu degisimle ile klasik yontemler olarak belirtigimiz ve bugiin yeni medya olarak
niteledigimiz dergi, televizyon, radyo ve gazete evrimsel bir donilisimle internetin tiim
imkanlarindan yararlanan, her tiirlii fikrin paylasildig: bloglar, haber siteleri, e-egitim, sinirsiz
icerik olusturulan formlar, sosyal paylasim siteleri ve karsilikli etkilesim saglandigt
platformlarla yeni medyaya birakmistir (Bulunmaz, 2011, s. 28) Bu baglamda medya
teknolojileri dijital medyaya dogru akis icindedir. Ornegin Ingiltere’de ulusal gazetelerin
tirajinin 15 milyondan 8,5 milyona diismesi buna karsilik Ingiliz facebook’ta kullanicilarmn
sayisiin 0’dan 12, 4 milyona ¢ikmasi yine New York Times CEO’sunun yazili basinin 10 y1l
icinde bitecegini ve dijital abone sayisinin arttig1 ifade etmesi bu ifadeyi dogru ¢ikarmaktadir
(Erandag, 2018)

Gunlmizde Uretici odakli “medya ekonomisi” tiikketici odakli “yeni ekonomi” ye dogru
evrilis igindeyken benzer durumda bilgi de ve iletisim deki teknolojik gelismelere bagli olarak
“geleneksel medya” ve “yeni medya” olarak ikiye ayrilan medya sektoriinde de kendini
gostermistir. (Cosar, 2018, s. 1-2)

Geleneksel medya da tek yonlii bir iletisim siirecidir. Bu siireci gazete, dergi, televizyon
ve radyo gibi kitle iletigim araglar ile siirdiirmekte olup, bireyler ve topluluklar pasif izleyiciler
olarak adlandirilir. (Polat, 2018, s. 1)

Geleneksel medyanin iizerine insa edilen yeni medya denince ilk aklimiza gelenler
internet, bilgisayar ve akilli telefonlardir. Bu sebepledir ki interaktif bir yapiya sahip olan yeni
medya kullanicilart siirekli yorum yapabilmekte yine konu hakkinda begeni veya begenme
degerlendirmelerini hizlica karsi tarafa aktara bilmektedir (Tombalak, 2020)

Geleneksel medya ve yeni medya arasindaki bu degisim TRT yaymciligmm yeni
medyaya entegre edilmesi i¢in bir ¢ok degisiklik ve yeniliklere yol agmistir. Soyle ki TRT
Radyo ve TRT FM °‘in yaym igeriklerini internet ve sosyal paylasim aglarina ( facebook-
twitter) tasimustir. (Y1lmaz, 2020, s. 30)

Televizyon

Televizyon, bir ¢ok bilim insanin ¢alismasi sonucu teknik anlamda radyodan daha
karmasik bir yapiya sahip teknolojik gelismelere stirekli kendini yenileyen gorsel, isitsel ve
yazinsal Ozellikleri ile insani etkileyen ve yon veren bir iletisim aracidir. Kitlesel ve Gunceli
aktarmasi televizyonun avantajlar1 arasina girerken kalici olmamasi ve yaymlanmasi ile
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tiketilmesi dezavantajlar1 arasina girmektedir (Leloglu, 2018, s. 9) Bununla birlikte
televizyonun yayinciliginin egitme, Bilgi haber saglama, Tartisma ortami olusturma,
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Giidiileme, Yonetime halkinda katilabilmesi bilgilendirme, Eglendirme, Toplumlastirma vs
islev ve sorumluluklar vardir. (Akyildiz, 2019, s. 23-24)

Topluma hem goéruntult hem de sesli olarak siirekli mesajlar veren televizyon bir kitle
iletisim aracidir. 27 Ocak 1926 yilinda Ingiltere de elektrik devresi yardimi gerceklesen ilk
televizyon yaymmi ABD nin New York’dan Washington’a 1927 yilinda yaptig1 yaym ve
sirastyla Almanya, Sovyetler Birligi ve Fransa (Akyildiz, 2019, s. 23-24) ve 1954 yilinda
renkli televizyon yayini takip etmistir. 80’1i yillar da uluslararasi televizyon kanallar1 kurulmus
ve uydu teknolojisi araciligiyla diinyanin gesitli yerlerine yayinlar ulagtirilmigtir. 1990’lardan
televizyon vazgecilmez hale gelmistir. Televizyonun bu hizli yiikselmesinin sebebi uydu
teknolojisi ile 151k hiz1yla yayincilik yapabilecek seviyeye ulasmasidir. Ulkemizde kalkinmanin
bir araci1 olarak goriilen ve halka ulasmada kolaylik saglayacagi diisiiniilen televizyon
yaymcihigmi ilk 1952 yilinda Istanbul Teknik Universitesi baslatmis olup yayin hayatina 1954
‘te baslamistir (Akyildiz, 2019, s. 23-24) bu streci 31 Ocak 1968 tarihinde Ankara ilinde
olmak {izere Istanbul ve diger illerde yapilan yaymlar TRT tarafindan yaygmlasmistir.1989
yilindan 3 kanal sayisina sahip TRT 1990 yilinda 6zel girisimcilerce uydu yaymi baglatiimis
olup ilk 6zel yaym olarak Magic Box (Star 1) ve yabanci kanallar CNN.BBC,RTL olarak ¢anak
antenle izlenme durumuna gelmistir. (Delal, 2018, s. 16-17)

Geleneksel Televizyondan Dijital Televizyona gecis

Teknolojik yeniliklere uyum saglayan televizyon internetle bulasmasiyla egitimin,
sinemanin, tiyatronun evlere tasinmasini hizlandirmistir. (Leloglu, 2018, s. 9)

2000 li yillardan giiniimiize kadar televizyon yayincilart gerek altyapi, gerek yayincilik
siiregleri ve gerekse yayin igerikleri ile yeni medyaya uyum saglamaya baslamustir. Oyle ki
habercilik anlayis1 sosyal aglarla ve (Facebook, Twitter gibi yeni medya ortamlarindan
yapilmaya baglanmaistir.

Televizyon, Internet benzer bigimde, 4 farkli devire ayrilmaktadir. ilk devrede televizyon
bir propaganda araci olarak karsimiza ¢ikar ikici devrede reklama dayali bir ekonomik siire¢
ve (cunct devrede ise internet karsisinda anlamini yitiren bir cihaz olarak karsimiza
cikmaktadir. IPTV  teknolojisiyle yeni bir devre olusmus olup bu devrede yasanan
mobilizasyon i¢inde bu cevirimi¢i platformlara yasanan uyum sayesinde, daha keskin
degisimler yasanmistir. Televizyon alaninda meydana gelen bu degisimler; medya
kuruluslarmin ekonomik yiikselis, 6de ve izleye dayali sistemleri ve yayin mekanlarinin daha
cok sayiya ulagsmasindan kaynaklanmaktadir. Soyle ki televizyon ve internet arasinda artik
ayrim yapmak yerine televizyon internete kendini uyarlamistir. (Gezgin, 2018, s. 584-585)

Hatta binlerce Avroluk maliyetlerle olusturulan 151k ekipmanlari, ses diizeni ve
kameralarla ytikli bir minibiisiin gorevini dijital medya ile bir mobil telefon yapma imkani
tantyan YMCY mecralari olusturulmustur. (Sahin, 2016, s. 51)

Radyo:
Radyo frekanslar1 araciligiyla bir iletinin bireylere, topluma ses araciligiyla
dinletilmesidir. Kara kutu olarak adlandirilan radyo sesle kulaga hitap etmesi, rahatlikla
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taginabilmesi ve maliyetin televizyona gore daha az olmasi, eglence ve bilgi amagli kullaniliyor
olmasi onu yaygin bir Kitle iletisim araci haline getirmistir (Akyildiz, 2019, s. 20-22) Ilk radyo
1920 yilinda ABD’ de KDKA isimli radyo kanal1 ile baslayp bunu 1922 yilinda ingiltere de
kurulan BBC takip etmistir (Y1lmaz, 2020, s. 32-33) Ulkemizde ise 1927 yilinda Ankara da
Fransiz bir sirket ve Isbankasinin ortaklasa kurdugu Tiirk Telsiz Anonim Sirketi tarafindan
kurulmus olup ikinci olarak Istanbul ilinde radyo yayin1 yapilmistir. Ozel girisimin elinde
bulunan radyonun Onemli bir propagan da araci oldugu anlasilinca yasal diizenlemeler
yapilarak devlet eline gecmesi saglanmistir. Radyo yaymciligi Ulkemizde sirastyla 1936
yilinda PTT, Matbuat Unum Midiirligii ve Basin Yayin ve Turizm Midirligi tarafindan
sunulmustur. 1964 yilinda kurulan TRT ile radyo yaymlar1 diizenli olarak verilmeye
baslanmustir.1927 yilinda Istanbul Radyosu ve bir yi1l sonrada Ankara Radyosu ilk yayinlarini
yapmus ve 32 yil sonra sekiz ilde Il Radyolar1 olusturulmustur (Yilmaz, 2020, s. 32-33) 90’h
yillarda artik 6zel sektore yaymlarin agilmasiyla bir ¢cok yaym kitleler ulagmistir. 2000 li
yilarda internetin hayatimiza girmesiyle verici, anten gibi techizatlara ihtiya¢ duyulmadan
yaymlarin artik internet iizerinden sunulmasiyla radyo gorsellesmeye basladi ve radyo
yayinciligi mobillesti. (Delal, 2018, s. 14-15) Radyonun giinceli aktarmasi, okur yazarlik
gerektirmemesi ve yliksek iletim hizina sahip olmas1 avantajlar olarak siralanirken, gorsellik
icermemesi, yaymin aninda tiiketilmesi, kisisel olmamasi ve gazete gibi kalict olmamasi
dezavantajlar1 olarak siralanabilir (Leloglu, 2018, s. 8-9)

TRT

Tiirkiye’nin ilk kamu yaym kurumu olan TRT ‘“in insanlarin ortak degerlerini ve idealini
kiiresel etki olusturacak sekilde igerik iireterek yaymlama gorevinin yani sira ulusal ve
uluslararas1 alanda etki olusturan bir marka olma hedefi TRT in dijitalde yolculugunun ana
konusunu olusturmustur. Bu dijitallesme siirecini kar amac1 giitmeden kamu yayincilig1 odakli
bakis acisi ile siirdiirmiistiir. S6yle ki TRT 2 ile toplumun kiltlr ve sanat etkinligi arttirma,
TRT Cocuk ile reklam almadan olusturulan ¢ocuk kanali her sektorde oldugu gibi basin yayin
alaninda da dijitallesme ve uluslararasi etki ile insan odakli hedef kitle belirlenmistir. Ornegin
TRT’in 0-100 yas 1440 dakika (1 giin) mottosu ile bebeklikten yashliga kadar her alanda dijital
kullanict olmasi hedef kitlenin ¢ok genis bir eko sisteminde oldugunu gérmekteyiz. (Sogiit,
2021)

Toplumumuzun geleneksel medyadan yeni medyaya gegisinde; radyo seriiveni 6 Mayis
1927’ de baslayip 1 Mayis 1964°te TRT nin kurulmasiyla gelismis ve bugiin bilim, sanat, spor,
cevre, ekonomi, magazin vs. hayatimizi her alaninda uydudan ve internet {izerinden yayin
yapan TRT Radyo-1, liste- istek pargalarin1 canli ve dinamik yayincilikla sunan TRT-FM,
klasikle modernin sentezi miizik yayini yapan TRT Radyo-3, haber programi, hava, yol durumu
ve kiiltiirel sanat faaliyetler hakkinda yayin yapan TRT Radyo Haber, 34 dil de yurtdisinda ki
vatandaslarimiza yayin yapan TRT TSR, go¢ seriivenleri ve lilkemizin degerlerini miizik v
sohbet ortaminda yaymnlayan TRT Memleketim FM, korolar ve dinleyici istekleri ile Turk
Sanat Miiziginin essiz nagmelerini yaymlayan TRT Nagme, uzun havlar ve agitlarla halk
ozanlart ve amator topluluk tarafindan olusturulan TRT Tiirkii, Akdeniz’in renklerini ve
kaltirind aktaran TRT Antalya Radyosu, Toroslar’in yasamini ve yoresel degerleri aktaran
TRT Cukurova Radyosu, Giineydogu Anadolu kiiltiirii ve folklorunu aktaran TRT GAP-
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Diyarbakir Radyosu, Karadeniz’in yesiliyle mavisiyle tiim kiiltlirii aktaran TRT Trabzon
Radyosu ve Dogu Anadolu’nun tiirkiileriyle, folkloruyla kiltirii aktaran TRT Erzurum
Radyosu olarak toplamada TRT Radyo bunyesinde 5 ulusal, 5 bolgesel, 3 yerel ve 5
uluslararasi radyodan yayin yapmaktadir. (TRT, 2022)

TRT Televizyon bunyesinde 6 bolgede ( Amerika-Asya-Avrupa-Orta Dogu-Afrika ve
Tiirkiye) hizmet veren sanat kiiltiir, isletme, hayat ve spor alaninda yayin yapan TRT Word,
televizyon listemizin ilk sirasinda yerini koruyan dinamik televizyonculuk anlayisi ile yayin
yapan bir aile kanali olan TRT 1, kaltlr, sanat, edebiyat, felsefe, mizik, sinema ve tarih
alaninda ayricaliklt mirasin1 devam ettiren TRT 2, Tiirk soylu halklarin Kafkasya’dan Asya
kadar uzanan kiiltiiriin, sanatin, siyasi ekonomik gelismelerin yer aldigit TRT AVAZ, okul
oncesi ve okul ¢agindaki ¢ocuklarin algi diizeyleri, fiziksel ve bilissel gelismeleri ile
ihtiyaglarina karsilik igerik tireten TRT Cocuk, biitiin insanligin birikimlerini hikayelerle
anlatan TRT Belgesel, iceriginde eglence, belgesel, kadin ve ¢ocuk programlarini arapga yayin
yapan TRT Arabi, Tiirkiyenin zenginliklerini ve renklerini kiirt¢ce, kumangi ve sorani agizlari
ile zazaca yaym yapan TRT Kurdi, Tiirk diinyasina yonelik uluslararast genel igerikli yayin
yapan TRT Tirk, Yurt haberleri, dis haberler, Istanbul -Ankara gibi merkez ve bolge
miidiirliiklerinde olusturulan programlarmm yaymnini yapan TRT Haber, Spor televizyon
programi yayini yapan TRT Spor, miizik-eglence-sov programlart yaymi yapan TRT Miizik,
MEB ile TRT nin igbirligi ile COVID-19 pandemisi sebebiyle kapanan ilkokul-ortokul-lise
ogrencilerine yonelik uzaktan egitim platformu yaymi yapan TRT EBA ilkokul, TRT EBA
Ortaokul, TRT EBA lise olmak tizere 15 adet farkli televizyon kanalindan yayin yapmaktadir.
(TRT, 2022)

Dijitallesme ¢aligmalar1 ile birlikte dijital ortamlarda muzik-sesli kitap-program-radyo
tiyatrosu ve radyonun birlesiminden olusan TRT Dinle, dizi-film-belgesel-program-gocuk-
EBA TV bileseninden olusan TRT izle, TRT Arsiv, Engelsiz TRT, TRT Miize, 23 Nisan, TRT
Tiirk Miizigi Arsivi, TRT Market, TRT Gelecegin iletisimcileri ve TRT 12 Punto olmak iizere
10 adet farkli siteden hizmet vermektedir.

Geleneksel Radyodan Dijital Radyoya Gegis

Kitle iletisim araglar1 arasinda en yaygin kullanilan, elektrik ve elektromanyetik
gelismelerle teknolojisini siirekli yenileyen ve tasimnabilir olmasi sebebiyle dinlenme orani en
yuksek radyo tek yonlii ve etkilesimsizken yeni medyanin etkisiyle artik radyo ¢ift yonlii ve
etkilesimli yapiya gec¢mistir. Ozellikle sayisal iletim teknikleri, sosyal paylasim aglar1 ve
internetin kullanilmasi dijital yaymcilik formatma gegisi hizlandirmis ve radyo igeriginin
serbest dolagimi saglamistir. (Y1lmaz, 2020, s. 30)

Uzun ya da kisa dalgali daha biiylik yer kaplayan ve nostajik lambali radyolarin yerini
frekans bulma sikintis1 olmayan internet lizerinden yayn yapma imkani olan ve akilli cep
telefonlarimizla istedigimiz yer ve zamanda taginabilirligi ile dinleye bilecegimiz, yaymecilarin,
programcilarin ve dinleyicilerin sosyal medya aglari daha aktif kullanmalar1 ¢ift yonli ve
etkilesim icinde olmalar1 geleneksel medya yaymnindan dijital radyo yaymina gegis
saglanmistir. (Y1lmaz, 2020, s. 33)
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Medya

Medya: “iletisim ortam1” ve “Iletisim araclar1” olarak tanimlanmaktadir (Turk Dil
Kurumu , 2022). Radyo, televizyon, dergi ve gazete gibi basin yaymn araglarinin ve sosyal
medya platformlarinin, internet, uydu teknolojisi ve telekomiinikasyon altyapisini gibi yeni
medya smiflandirmasmin tiimiinii kapsayan ortak bir tanimdir (Leloglu, 2018, s. 5)

Halki bilgilendirmek, sorunlar1 ve kamu iligkin haber verme temel islevi olan medyanin
bu alanda calisanlar1 kamu adina gorev yaptiklarini, sorularin1 kamu adma dile getirdikleri ve
kamu hizmeti sunduklarini degerlendirmektedirler bu sebepten kamu adma bilgi edinme
hakkiin vazgegilemez oldugunu isaret edilmektedir (Devran & Secgkin, 2011, s. 20-21)
islevlerini ses, yazi ve gorsellikle yiiriiten medya reklamlar araciligiyla da topluma yon veren
ve toplu etkileyen bir kitle iletisim aracidir. (Akyildiz, 2019, s. 10)

Basin, radyo, sinema, gazete, televizyon gibi kitle iletisim araclar1 geleneksel medyay1
temsil ederken bilgisayar, tele-text, video-text, CD-DV, internet gibi teknolojilerle sunulan
iletisim araglar1 yeni medyay1 temsil etmektedir. Bu baglamda iki tip medyadan bahsedebiliriz.
(Sahin, 2016, s. 52)

Teknolojik degisimlerle gelisen toplumlarda bireyler kitle iletisim araclarina daha ¢ok
onem vermektedirler. Giindelik hayatimizin vazgegilmez unsuru olan medya y0Oneten,
denetleyen, birey-toplum ve birey kurum arasinda toplumsal olaylarin timiini
degerlendirebilen bir sisteme doniismiistiir. Iletisim araclarindaki gelismelerle medya
farklilagmis geleneksel medya disinda online medya, offline medya, interaktif medya ve sosyal
medya gibi bir ¢ok farkli tanimlarin olugsmasima yol agmustir (Sar1, 2015, s. 65)

Son yillarda geleneksel medyaya nazaran yeni medya sistemleri yayginlagsmistir sdyle ki
tablo 1 de gorecegimiz lizere Disney zirvedeki yerini korurken youtube ve netflix ise degeri
arttirmis olup geleneksel medya organlart FOX ve NBC deger kaybetmistir.

"

45.750  $32,590M  AAA  AAA+
milyon
dolar

1 1 oy Walt Disney

37.847 AAA
milyon
dolar

2 D2 YouTube Youtube

[y

"

21,162 AAA-
milyon
dolar

3 NETFLIX NETFLIX

15.955  §17,007M  AA+  AAA-
milyon
dolar

4 v 2 FOX Tilki

[y

"

15.710  $12,7113M  AAA- AAA-
milyon
dolar

-~
5« &4 7 Evrensel

$14.431  $74,862M  AAA  AAA+
milvon
Tablo 1: Brand Finance Medya 25 2019 Siralamasi
Kaynak: (Haigh, 2022)

B v 3 He NBC

[y
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Yeni medya sistemleri bireylerin kendini ifade edebilmesini ve toplum arasinda cift
yonlu etkilesimi arttirarak diger kullanicilarla baglantida kalmalarina imkan hazirlarken
geleneksel medya tek yonlii ve konvansiyonel yontemlerin kullanildigi kitle iletisim araglarini
ifade etmektedir (Akyildiz, 2019, s. 1) Sdyle ki tablo 2 de bunu gérebilmekteyiz.

Tablo 2: Geleneksel ve Yeni medya’nin kitle i¢erisinde bilgi aktarma ve alma islevleri

© )
@ D
/.;'J“JJJ

Geleneksel: Bircen coga

- *

Yenimedya: Sircen bir coca

Kaynak: (Bates, 2019)

Medya sirketleri toplumun {iist siifinin elinde bulundurdugu toplumsal iistiinliigii, kamu
hizmeti yiiklenmesi, sermaye sahipligi ile kamuoyunu yonlendirme, yonetme ve etkileme,
diger sektorler nazaran yatirimlarda giiclii olmak, rekabet giiciinii elinde bulundurmak, bilgiyi
topluma ulastirma, popiiler kiiltiirii ranta ¢cevirmek ve ideolojiler kurabilmek gibi sahiplikleri
korumaya ¢alisir. (Cosar, 2018, s. 44)

Geleneksel Medya

Haberlerin insanlara gorsel ve yazili basin kanallari ile duyruldugu ve iletisim Kurulan
ortama geleneksel medya ifadesini kullanabiliriz. Yeni iletisim teknolojilerin her gegen giin
gelismesine paralel geleneksel medyaya ulasilabilirlik kolaylasmis hatta internet sayesinde
radyo, televizyon ve gazete yayini yapabilmenin maliyeti diigmiis ve pazar payini gelistirmistir
(Cosar, 2018, s. 73)

Geleneksel medya yaklagimlarimi iki ana baglikta agiklayabiliriz. Bunlardan ilki olan
elestirel teorilerde medyanin etkisinin sinirsiz oldugu ve tek tarafli olarak kitlelerin nasil, ne
kadar ve neyi diisiineceklerini belirlemektedir. Siyasi ve ticari erkin menfaatleri dogrultusunda
hizmet eden ve “medya insanlara ne yapiyor?” sorusuna cevap arayan yeni bir dizeni
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savunmaktadir. Diger bir goriise gére medyanin kontrolii bireylerdedir bu goriisii benimseyen
liberal yaklasimcilar “Insanlar medya ile ne yapiyor?” sorusunu sormaktadirlar. Bireyler
medyay1 bilissel beklenti, etrafindan haberdar olmasi, giinliik yagantisinda stresden uzaklagma
ve psikolojik ihtiyaclarini karsilamas1 amaciyla kullanmaktadirlar (Unir, 2016, s. 155-156)

Birbirine bagl siirekli gelisen telgraf, televizyon, telefon ve radyo gibi kitle iletisim
araglart geleneksel medya y1 olusturmakta olup, yine bu kitle iletisim araglar ile topluma
ulagmaktadir. Gorsel ve yazili basin olarak ikiye ayirdigimiz geleneksel medya tek yonli ve
insanlarin algilarimi yonetebilen yayin igerigi olarak gazete, dergi, televizyon gibi kitle iletisim
araglari ile insanlara haber olarak iletilen ortamdir. (Akyildiz, 2019, s. 16-18)

Yeni Medya - Dijital Medya

[letisim teknolojilerindeki gelismelerin takip edildigi etkilesimli, kitlesizlestirmeli ve es
zamansiz kitle iletisim araglarin1 tanimlamaktadir. Yeni medya kullanicilarinin binlerce kisiye
daha kolay imkani oldugu i¢in gelencksel medyaya gore aktif durumda olup, (Cosar, 2018, s.
80) hayatimizda yaygm bi¢imde kullanilan ve bir ¢ok alanda insanlari etkisi altina alan bir
iletisim aracidir (Askeroglu, 2019, s. 509)

Yeni medyanin temel 6zellikleri;

1- Sanal ortamda dretilen dijital temsiller (Cosar, 2018, s. 80) telgraf ile baslayan
toplumda etkilesimi telefon kullanimi ve iletisim teknolojisinin gelismesiyle akilli sebekeler
takip etmistir. Bu gelismelerle insanlar bir ortama bagh kalmadan aglarin ulasabildigi tiim
ortamlarda iletisim kurabilmektedirler (Leloglu, 2018, s. 37)

2- Birimsellik medya ogelerinin imgeler, sesler ile biraraya gelerek olusturdugu
batinluktir. WWW gibi her bir parga kendi gérevlerini yaparken ayni zamanda bagimsizligini
kaybetmeden biitiiniin bir pargasi islevinide gormektedir. (Cosar, 2018, s. 80) Selik1 ve Sekil
2 de goriilecegi lizere geleneksel medya olarak nitelendirdigimiz gazete, televizyon ve radyo
gibi kitle iletisim araglarinin sayisallasma unsuru ile birlesmesi ve yondesme terimi ile her
gecen giin gelisen bilgisayar kullanimi ile geleneksel medya araglarinin biitiinlesmesi
saglanmalidir. (Akyildiz, 2019, s. 47-52)

Sekil 1. 1978 Yili Baski Yayincilik, Radyo ve Televizyon ve Bilgisayar Endiistrisi
Arasindaki Iligki

Radyo ve Baski ve
Televizyon Yayincihk
Yaymcilig v Endustrisi
Sinema
Endustrisi

Bilgisayar

Endustrisi

(Karabulut, 2009, s. 93)
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Radyo ve Baski ve
Televizyon Yayincihk
Yaymcihi@ ve Endustrisi

Sinema Endiistrisi

Bilgisayar

Enduastrisi

(Karabulut, 2009, s. 93)

3- Algortitmalar kullanilarak medya verisi olusturma (Cosar, 2018, s. 80) sistemleri ile
bilginin entegrasyonu, yardimci programlarla icerigin degistirilmesi ve dijital kodlama ile
formatlari ayr1 verilerin doniistiiriilmesi mimkundur (Akyildiz, 2019, s. 47-52)

4- Dijital temsil ile bir nesnenin bir ¢ok kopyasinin ¢ikarilmasi (Cosar, 2018, s. 80)
saklanmas1 yeni medya ile miimkiindiir. Bilgisayar destekli tasarim, {iretim, ortak caligma ve
eglence hizmetleri gibi multimedya hizmetleri ile biiyiik kitlelerin ilgisi ¢ekilmekte, verimin
ve iletisim artmasi amaglanmaktadir (Akyildiz, 2019, s. 47-52)

5- Verilerin dijital ortamlarda kodlanarak dosyalara, kayitlara dontistiiriilmesidir. (Cosar,
2018, s. 80) sayisallasmanin etkisiyle ikili kodlar yoluyla veriler kayba ugramadan istenilen
bicimde ayistirilabilmektedir (Akyildiz, 2019, s. 47-52)

6-Tematik kanallar olarak nitelendirdigimiz beli konularda yayin aktaran radyo,
televizyon kanallar1 gibi bireysellesen kitle iletisim araclart ile insanlarin dayanigsma ,
yardimlagma gibi erdemler her gegen giin azalmaktadir (Akyildiz, 2019, s. 47-52)

Yeni medya giiniimiizde kullandigimiz tiim yeni iletisim ortamlarina verilen addir. Yine
yeni medyaya internet karsilastirmasi yapan yaklasimlarda vardir. Kisa yeni medya gelisen
teknolojilerle geleneksel medyanin dijital ortama evrilmesi olarak ifade edilmektedir.
(Askeroglu, 2019, s. 511)

Eski ve yeni medyay1 “medyamorfoz” ismi ile tanimlayan Roger Fiddler yeni medyanin
eski medyan etkilendigi, birden bire degil eski medyanin bir uzantisi oldugunu savunmustur.
Iletisim teknolojilerinin gelismesiyle “eski/klasik medya” durumunda olan televizyon ve radyo
hizla degisen teknolojiye uyum saglayarak ve yenilenerek interaktif ve dijital kitle iletisim
araglart halini almistir. Bilgi islem ve kitle iletisim araglarinin birlikte ortaya ¢iktigimi ve
birbirini tanimlayan teknolojik gelismeler degerlendirildiginde modern kitle olusmustur. Yeni
ag yapisi dedigimiz ve milyonlarca insanin kullandig1 bu kiresel sistem bir¢gok ekonominin
bagmmli hale gelmesine, diger sirketlerle ag kurulmasina ve liberalizmin yayginlasmasina
olanak saglamistir. Yasanan bu silirecte ulasilmak istenen amaglar igin yeni iletisim
teknolojileri ideal ortam hazirlamistir. (Akyildiz, 2019, s. 43-47)
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Kablosuz baglant1 ile iletiler artik bireylerin inisiyatifinde geleneksel medyanin
denetiminden uzak anlik olarak herhangi bir mobil aygitla yapilabilmektedir. Buna en guzel
ornek facebook Live, Twitter, Youtube, Twitch ve YouNow gibi platformlar ile olusturulan
yeni medya canli yayinlarini verebiliriz. (Sahin, 2016, s. 51-53)

Geleneksel Medya m1 ? Dijital Medya m1 ?

Isletme maliyetleri agisindan degerlendirdigimizde yeni medya geleneksel medyaya
oranla ¢ok daha uygundur buda yeni girisimcilere imkanlar saglamaktadir. Yeni medya hiza,
degisime ve heyecani, herkese agik olmay1 6n planda tutarken geleneksel medya daha otoriter
tavir sergilemektedir. Sayisal iletisime 6nem veren yeni medya ile merkezi kontrolden uzak
cografi ve politik siirlarin 6nemini kaybettigi etkilesimli, geri bildirimli, eglenceli ve interaktif
bir isleve sahipken analog kitle iletisim ile geleneksel medya interaktif olmayan bir formattadir.
(Sahin, 2016, s. 53). Yasal olarak bir kurum veya kurulusun geleneksel medyaya da yaymn
yapabilmesi i¢in belli mevzuatlara uygun sartlar yerine getirmesi gerekirken yeni medyada bu
s0z konusu degildir. Yurttas gazeteciligi kavraminin yer buldugu yeni medya da bireyler anlik
olarak profesyonel olmaksizin igerik hazirlayip sunabilmektedirler. (Alp & Turan, 2018, s. 7)

Geleneksel medyanin otoriter tavrina karsilik yeni medya demokratik siireclere daha ¢cok
katk1 saglamistir. Soyle ki geleneksel medya da biitiin izleyicilere ayni igerik sunulurken yeni
medya da igerik kullanicinin emrindedir, yeni medya ile bilginin miktar1 artmis ve bilgiyi
secme Ozgiirliigii gelismistir ayrica yeni medya internet ile tekelci, merkeziyet¢i ve sahiplik
hegemonyasi kirilarak etkilesimli medya alternatifini sunmustur. (Akyol, 2015, s. 2-3)

Konvansiyonel medya olarak tanimladigimiz geleneksel medya kurumsal bir yapi, lisans
zorunlulugu ve hukuksal siireci olan kalic1 ve degistirmesi zor olan bir yapidir. Bunun tam
aksine yeni medya ise herkes tarafindan tiretilebilen istenildigi zaman degistirebilen daha az
masrafsiz bir yapiya sahiptir. Medyanin gecirdigi doniisim ve yapilanmayr anlamamiz
acisindan 6nemli bir kavram olan yondesme yeni medya ve konvansiyon medya arsindaki
iliskiyi belirler. iki boyutta ele alabilecegimiz yondesme; internet teknolojilerinin birlikte
kullanilmasi ile ortaya ¢ikan teknolojik yondesme ve konvansiyol medyanin yeni medya ile
isbirligi ile kullanilmasi ortaya cikan sektérel yondesme medya yapilanmasma yonelik
kavramlardir (Yurdigiil & Ispir, 2015, s. 45-47)

Radyo, televizyon, gazete gibi kitle iletisim araglarindan olusan geleneksel medya sadece
bu araclarla bilgiye ulasma imkani tanirken yeni medya internetinte sayesinde sosyal bag ile
sadece kitle iletisim araglar ile bilgeye ulasmamakta bilgisayarlarinda iglem giicii ve iletisim
teknolojilerinin yaraticigi ile (Aydogan, 2009, s. 190) sosyal ortamlarda bulunun diger
kullanicilarla da etkilesim i¢indedir. (Sar1, 2015, s. 65-66)

Yeni medya matematiksel bir takim algoritmalarla dijital temsil, kullaniciya gereksinim
duymamasi, modiilerlik, degiskenlik, etkilesimsizlik, kitlesizlestirme, es zamansizlik ve kod
cevirimi Ozelliklerle geleneksel medyadan ayrilmaktadir. (Leloglu, 2018, s. 38)

Sonug:

Pasif izleyicilikten ve kitlesel yayincilik anlayisindan multi etkilesimli ve birey odakl
yayinci olmay1 hedefleyen yeni medya canli yayinlari televizyonda oldugu gibi iletiyi aktaran
kisiyi dinleme zorunlulugu yerine goriis ve diislincelerini aktarabilecek kendini ifade

203

2022 Volume 7 Issue 19 www.pearsonjournal.com



PEARSON JOURNAL OF SOCIAL SCIENCES
& HUMANITIES

DOI Number: http://dx.doi.org/10.46872/pj.550

edebilecek imkan sunmaktadir. GUnimizde sayisallasma, yakinsama ve etkilesim sonucu
stirekli degisen ve gelisen teknoloji ile geleneksel haber sunumundan internet haberciligine
gecis saglanmigtir. Hatta bu gelismeler diinyayr cebimizdeki telefona sigdiracak kadar
ilerlemistir. Kablosuz ag teknolojisi ve cep telefonu sayesinde medya platformlarinin
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(facebook, twitter, instagram, youtube, periscope, multimedia, inernet gazeteciligi)
uygulamalar1 ile geleneksel medyadan sosyallesme, dogrulalabilirlik enformasyon, kullaniciya
sunulan segme 6zglirliigii gibi bircok alanda farkli ve ¢agimizin iletisim siirecine uyumlu bir
yeni medya tiirii dogmustur. Calismamizin konusunu olusturan TRT bu degisime ayak
uydurarak Radyo alaninda; TRT radyo kanallar dijital yayincilik sistemleri ile internet
iizerinden dinlenebilmekte, mikro web sayfalar1 araciligyla dinleyiciler ve programei arasinda
iletisim kurulabilmekte, geribesleme (feedback) sonuclarini paylasabilmekte bu gelismelerle
medya degisimine ugrayarak etkilesim halinde TRT Radyo ve TRT FM radyosu yayin
iceriklerini facebook twitter gibi sosyal medyaya tasimasi, sadece ses ileten etkilesimsiz ve tek
yoOnlii yayincilik yerine ¢ift yonlii gorsel iletisim yapisina uygun yayinlarin yapilmasi ve ayrica
tum sosyal paylasim aglarinda yapilan yayinlarin senkron halde birlestirilmesi ¢aligmalari
yapilmistir. Televizyon alaninda ise YMCY ile bas dondiiren bir gelisme saglanmis olup
kimlerin izledigi ve tepkilerin neler oldugunu takip edilebilmekte ve sanal gerceklikle bu
gelismeler farkli bir konuma gelmisti. Tiim bu degisiklikle TRT nin yeni medyay1 takip ve
gelismelerini yakin takip ettigini gorebilmekteyiz. Soyle ki dijitallesme ¢alismalar ile birlikte
TRT de birgok kanal kordinatorliikleri olusturulmus yeni yayin mecrasi mantigiyla kurulan
yeni medya kanal koordinatorliigiinde bunlardan biridir. Dijital icerigin internete aktarilma
slireci ile baglayan bu gelismelerden en ¢ok etkilen genglere yonelik geleneksel medyadan daha
cok sosyal medya destekli ( youtube-twitter-instagram- facebook) yeni medya kanallarinin
acilmalar1 ve dijital oyunlarla TRT dijitallesme yolculugu her gegen giin geliserek devam
etmektedir.
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