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Ozet

Grafik tasarim ve afig sanatinin tarihi, insanligin magara devrindeki duvar ¢izimlerine
kadar uzanan bir ge¢mise sahiptir. Toplumsal ihtiyaclar iizerinden sekillenen ve toplumsal
gelismenin farkli agamalarinda ortaya ¢ikan kosullara gore degisim geciren grafik tasarim ve
afis sanati, bugiin gelisiminin zirvelerinden birisini yasamaktadir. Tarihsel toplumsal gelisme
siirecinde siirekli gelisen ve doniisen grafik tasarim ve afis sanati, modern dénemden
postmodern doneme gegciste tiiketim toplumunun ihtiyaglaria uygun bir sekilde ve bu déonemin
teknik/teknolojik ara¢ ve ydntemlerinden yararlanarak yeni boyutlar kazanmistir. Ozellike
matbaanin icadi, tagbaski ve Endiistri Devrimi hayatin her alaninda oldugu gibi grafik tasarim
ve afis sanatinda biiylik sigramalar yasanmasini saglamistir. 20. yiizyilin ortalarindan itibaren
baslayan bilgisayar teknolojisi ve dijital teknolojiler grafik tasarim ve afis sanatinda adeta bir
devrim donemi yaganmasini beraberinde getirmistir. Bu biiyiik atilimlar sadece teknik ve
tekonoljik yenilikler getirmemis, bir biitiin olarak grafik tasarim sanatinn perspektifini
degistirmistir. Bir yandan grafik tasarim santinin egitimi gelismesi kurumsal bir boyut
kazanirken bir yandan da bu sanatin amag ve hedeflerinde bazi doniistimler ger¢eklesmistir.
Ozellikle postmodernizm kavrami etrafinda siiregiden tartismalar, giiniimiizde modernizm
sonrasi olarak adlandirilan yeni iligki bigimleri, kavram ve ekoller grafik tasarim sanatinda da
yansimasini bulmaktadir. Postmodernizm ile grafik tasarim sanati arasindaki iliskiler,
postmodern olarak kategorize edilen afis tarz ve tisluplari, postmodern afis ile reklam kiiltiirti
arasindaki iliskiler yeni tartisma pencereler agmaktadir. Reklam ve reklam afisleri de bu
cergevede degerlendirildiginde tiiketim toplumu olarak adlandirilan giiniimiiz toplumlarinin
ihtiyaglarina uygun bir sekilde yeni formlar ve iisluplar kazanmistir. Tiiketim toplumunun her
gecen daha da karmagik bir hal kazanan gereksinimleri ve tiiketim toplumunun kendine 6zgii
dinamikleri afis ve reklamcilik kavramimi da tarihsel baglamindan farkli bir yere dogru
kaydirmistir. Bu ¢alisma biitiin tarihsel toplumsal gelisim siireci icerisinde grafik tasarim ve
afis sanatinin evrimini ve giiniimiizde kazandig1 boyutlar1 ele alirken postmodernizm kavrami
ve bu kavram etrafinda sekillenen reklam afislerinin carpici 6rneklerini ele almakta, bu
ornekler tlizerinden postmodern reklam afislerini farkli agilardan irdelemektedir.

Anahtar Kelimeler: Afis, Reklam, Grafik Tasarim, Postmodern,.

POSTMODERN ADVERTISING POSTER DESIGN
Abstract
The history of the art of graphic design and posters goes back to cave drawings during
the Stone Age. Graphic design and posters are based on social needs and change in different
stages of social development. They are now enjoying one of the apexes of their development.
The art of graphic and poster design which developed and evolved in the historical and social
development process, has taken on new dimensions during the transition from the modern to
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the postmodern period in accordance with the needs of our society of consumption and by using
the technical/technological tools and methods within this period.

In particular, the invention of the printing press, lithography, and the Industrial
Revolution have led to great leaps in the art of graphic and poster design as in all other areas
of life. Computer and digital technologies that were first developed in the middle of the 20th
century almost brought about a revolution in the art of graphic and poster design. These great
breakthroughs caused technical and technological innovations and changed the art of graphic
design. While education in graphic design acquired an institutional dimension, its aims and
objectives were transformed. Discussions of postmodernism, new forms of relationship,
concepts and schools are reflected in the art. Relationships between postmodernism and graphic
design, poster styles categorized as postmodern and advertising culture have caused new
debates. Advertisements and advertising posters have acquired new forms to meet the needs of
today’s consumer society, which are getting more and more complex. Its dynamics have
changed posters and advertising. This study discusses the evolution of the art of graphic and
poster design within the whole historical and social development process, its dimensions,
postmodernism and striking examples of postmodern advertising posters.

Keywords: Poster, Advertising, Graphic Design, Postmodern.

GIRIS

Giinlimiiz diinyas1 hayatin her alaninda kiiresellesmenin etkilerinin goriildiigii ve hem
sermayenin hem de kiiltiiriin sinirlar1 agarak biitiin diinyay1 etkisi altina aldig1 bir diinyadir. 20.
yilizyila damgasmi vuran gorsel teknik ve teknolojilere gilinlimiiziin internet teknolojisi de
eklenince modern zamanlara dair kavram ve tanimlamalarinda da Onemli degisim ve
doniigiimler yasandi. Kiiresel bir diinyada gorsel tasarim ve reklam, tanitim ve tiim diinyaya
hitap eden gorsel iriinlerin ortaya ¢ikarilmasi biiylik 6nem tagimaktadir. Postmodernizm,
glinlimiiz diinyasini anlatan 6nemli bir kavram olarak 6ne ¢ikarken, grafik tasarim ve reklam
afislerinde de bu kavramin etkilerini daha sik gormek miimkiin hale gelmistir. Sadece ulusal
degil kiiresel ekonominin de 6nemli bir unsuru haline gelen reklam, tanitim ve afis sektorii yeni
ve yaratici bircok ¢alismay1 da motive etmektedir. Oyle ki giiniimiizde gorsel ¢alismalar ve afis
tasarimlar1 hem {riinlere talep olusturmak hem de iiriiniin imajmi olusturucu bir unsura
doniismek gibi bir rol tistlenmistir ve bu 6zelligiyle de iiretici ile tiiketici arasinda gergeklesen
iletisimim en 6nemli bileseni haline gelmistir.

Bu c¢alisma postmodernizm, gorsel sanatlar ve afis tasarimi arasindaki iligkileri ve
glinlimilizdeki postmodern afis pratiklerini, giincel orneklerle ve tarihsel gelisimi icinde
aciklamaktadir. Bu calisma hem kavramsal olarak postrmodern afisin izini slirecek hem de
gilinlimiizdeki 6rneklerini ele alacak.

1. MODERNIiZM, POSTMODERNIZM: KAVRAMSAL CERCEVE

Postmodernizm kavramini ag¢iklamadan once kisaca da olsa modernizm kavramini ele
almak gerekiyor. Zira bu iki kavrami hem birbiriyle ¢atisan hem de birbirini tamamlayan
yanlarindan s6z etmek miimkiindiir. “Modern” s6zciigii giinlimiizde ¢agdas diinyay1 anlamanin
kilit ifadelerinden biri haline gelmis olsa da kokleri baslangic donemlerindeki Hristiyanliga
dayanmaktadir. “Latince ‘modernus’ bigimiyle ilk defa 5. yiizyilda, resmen Hiristiyan olan o
dénemi, Romali ve Pagan gecmisten aywmak icin kullanildi. Icerikleri siirekli degisse de,
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‘modern’ terimi hep, kendini eski’den yeni’ye bir gegisin sonucu olarak gérmek igin, antik
cagla kendisi arasinda bir iligki kuran donemlerin bilincini dile getirmistir” (Habermas,
1994:31).

Tiirk Dil Kurumu, modern s6zciigiinii sifat olarak “cagdas, cagcil” olarak tanimlarken,
(URL:1) Dil Dernegi sozliigiinde “Caga uygun, c¢agcil, asri,” olarak ifade edilmektedir
(URL:2). Modernizm “simdi”yi, “su an™1, yasanmakta olan1 ¢agiristiran bir kopus ve ilerleme
stirecini ima etmektedir. Giindelik dildeki “zamane” sozciigii de modern sozciigiiyle
iliskilendirebilecegimiz bir ifadedir. Ozellikle 1300’ler yani Rénesans’m baslangic zamanlar1
bugiin bildigimiz “modern donem”in koklerinin yesermeye basladigi donem olarak kabul
edilmektedir. Aydinlanma ve daha sonra Sanayi Devrimi Bati merkezli modern hayatin tiim
diinyay1 sarmaya basladig1 bir cagin ifadesi olarak goriilmektedir. Ciinkii modernlik ile
rasyonel diisiince arasinda siki bir irtibat vardir ve modern diinya rasyonel temeller iizerine
kurulmustur.

loanna Kuguradi, modernlige dair sunlar1 sdyliiyor: “Sonucta gériiyoruz ki ‘modernite’
terimi, bir yandan ozelligi ge¢misten kopmugs olmast olan bir diinya gériisiiniin egemen oldugu
tarihsel bir donemi dile getiriyor (voksa postmodernite terimi nasil olusturulabildi?). Ama
diger yandan, ayni zamanda ge¢migle her tiirlii kopmay, ‘gelenekle ilgili bir krizi’, yani ‘yeni’
bir diinya goriisiiniin geleneksel diinya goriisiiyle karsi karsiya gelmesini dile getirmek icin
kullanilyor” (URL:3).

Kuguradi’nin bir kopus ve siireklilik ¢izgisi lizerinden tanimladigi modernite, geleneksel
diinya ile catismasma da vurgu yapar. Yine benzer sekilde Nesrin Kale de modernizm ile
akilcilik arasindaki ilisikiye vurgu yapar:

“XVIIIL. yiizyil Aydmlanma Donemi ile baslayan Akil Cagi, modernizm (modern)
kavramini glindeme getirerek bu ylizyildan giiniimiize dek gelen ¢aglarin modern ¢aglar olarak
nitelenmesine yol ac¢mistir. Modernizm ya da modern g¢aglart betimleyen temel
olgular/kavramlar sunlar olmustur: Rasyonellik; aklin egemenligi, mantik, bilimsel/evrensel
dogrular, bilimsellik, algoritmik, sistematik diisiinme, pozitivizm... ‘Modernin’ kelime anlamu;
cagcil, ¢agdas, yeni; asri olup ‘modernizm’ de ¢agcilik; yenilik¢ilik demektir. Modern terimin
icerigi her cagda her donemde ‘yeni’ olan seylerle degismekle birlikte eskiden yeniye gecisi
ifade etmekte” (Kale, 2011: 31).

Postmodernizm sozciigli 20. yiizyilin ortalarinda kullanilmaya baslayan ve modernizmin
bir devami veya sonrasi gibi goziikse de bircok cepheden onunla ¢atisma i¢inde olan genis bir
anlam katmanlar1 olan bir kavram olarak kabul gérmektedir. S6zciik olarak “post” basina
getirildigi kavrama “-den sonra” anlamini vermektedir. Postmodernizm de modernizmden
sonrasimi ifade etse de negatif anlamlarda kullanildigi bilinmektedir. Calinescu’ya gore
postmodernizm, “Arnold J. Toynbee tarafindan 1950°lerin basinda uydurulmus gibi
goriintiyor. Toynbee, Bati uygarliginin on dokuzuncu yiizyiin son c¢eyreginde bir gegis
asamaswma girdigini diistiniiyordu. Bu zamani toplumsal huzursuzluk, diinya savaslari ve
devrimler zamani, ‘post-modern ¢ag’ olarak adlandirmayr segti” (Calimescu, 2010:144-145).

Biitiin kavramsal degisim ve doniisiimler diinyanin yasadig1 biiyiik teknik, bilimsel ve
zihinsel doniigiimlere eslik ediyordu. Hayatin her alaninda oldugu gibi her tiirlii sanat iizerinde
de etkisi derin bir sekilde hissedilen bu doniistimler, 6zellikle tiiketim kiiltiiriiniin gelistigi,
kaptalist sistemin iiretim siireclerinin bir parcasina doniisen reklam ve tanitim c¢aligmalarina
dogrudan etkisi vardi. Giderek biiyiiyen ve endiistriyel iiretim araglariyla gelisen sehirler iiriin
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ve etkinliklerin duyurulmasint daha da 6nemli kilmistir. Afig sanati, bu siirecin en énemli
unsurlarindan biri haline gelmistir.

2. AFISIN TARIHSEL EVRIMI

Insanlik, magara devrinden bugiine dek iletisimini saglamak ve bilgiyi daha fazla insana
duyurmak, duygu, diisiince ve amaglarint daha somut anlatim yollariyla ifade etmek igin
cizgiyi, grafik sanatin1 kullanmistir. Tarihsel siireg icinde evrilerek gorsel bir anlatim teknigine
doniigsen grafik, tasarim ve ¢izim, giiniimiiziin de en etkili ifade bi¢imlerinden biri olarak kabul
edilmektedir. Zaman icerisinde oldukca gelisen ve sanatsal ve ticari boyutlar da kazanan grafik
tasarim ve afis sozcliklerinin etimolojisi bile ¢ok sey anlatmaya yetmektedir. Tiirk Dil Kurumu
(TDK) grafik sozciigiinii soyle tanimlamaktadir: “Fransizca graphique.l. isim Cizge: 2. isim
Bicim, desen veya cizgilerle gosterme: Grafik sanatlar.” Ayni sozliikte Afis ise sOyle
tanimlanmaktadir: “Fransizca affiche. Bir seyi duyurmak veya tanitmak i¢in hazirlanan,
kalabaligin gorebilecegi yere asilmis, genellikle resimli duvar ilani, as1.” (URL:1) Nisanyan
Sozliik’te ise “Bir seyi hat veya resim ile tasvir,” olarak tanimlamakta ve bu sézciigiin yazil
Tiirkge kaynaklarda ilk kullaniminin Mehmed Bahaeddin’in 1924’te yayimlanan Yeni Tiirkce
Lugat’inda gectigini belirtir (Nisanyan, 2020:323). Bir baska kaynakta ise afis, sOyle
tanimlanmaktadir: “Dilimize, Fransizlarin hem bildigimiz duvar ilani, hem de sanat degeri
tastyan grafik caligmasi anlamina gelen ‘affice’ kelimesinden aktarilmigtir. Bu anlamiyla afis
denilince, akla hemen iki sey gelir: ¢ok kisa bir metin ve uzaktan ilk bakista dikkati ¢ekecek,
gbze carpacak hemen anlagilabilecek kadar sade bir goriintii” (Tiirkiye Gazetesi Rehber
Ansiklopedisi, 1984:48).

Tarihte ilk yazi1 ¢ogaltmalari, silindir bi¢ciminde kaliplar veya damgalar araciligi ile
balmumu ve kil iizerine yapilmigtir. Ayrica aga¢ ve madeni aletlerle oyulmus tuglalardan da
faydalanilmistir. Afis, tasarim ve sanat kaygisinin esit agirlikta oldugu, konusunu toplumsal
yapi i¢inde yer alan gereksinimlere uygun sosyal, politik, ticari, kiiltlirel bir durumdan alan bir
seyl duyurmak ve tanitmak icin hazirlanan ¢ogu resimli duvar ilanlari, giiniimiiziin afis
sanatinin temellerini olusturmaktadir. Guttenberg’in matbaa sistemini bulmasiyla afis
tasariminin amaglarindan biri olan basilip ¢ogaltilma yontemi ile daha genis kitlelere ulasma
olanagi dogmustur.

Gorsel 1: Johannes Gutenberg
1798 Alois Senefelder'in tas baski teknigini gelistirmesinden sonra afis sanatsal bir yap1
kazanmaya basladi. Endiistrinin gelismesi ve seri liretimin getirmis oldugu hiz ve rekabet 18.
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ylizyilda her alanda oldugu gibi bask1 ve grafik alaninda da yeni buluglarin ortaya ¢ikmasinin
kosullarin1 olusturmustur. ilk defa Miinih’te Alman Alois Senefelder’in yazilar ile birlikte
resimsel imgeleri ayni1 kalipta basmay1 bagsarmasiyla afis sanatinda yeni bir ddnem baslamigtir.
Dogada hazir bulunan kire¢ tasini kalip olarak kullanan ve yag ile suyun birbirini itmesi temel
ilkesinden faydalanarak litografi teknigini bulan Senefelder Tagbaski (Litografi) kavramini
kazandirmistir. Latince tas demek olan “litos” ile “graphein” yazmak / kazimak kelimelerinin
birlesmesiyle olusan Litografiyi Senefelder “Chemischen Druckart” olarak isimlendirmis;
yvani mekanik baskinin yerini alan kimyasal baski. Litografinin ortaya ¢ikmasi ve gelismesiyle
birlikte kitaplar ve afisler bu teknikten yararlanilarak basilmaya baslanmigtir (Keskin, 2014:
30-35).

y
r
| Vestampe
loriginale
— ] | publiée
par

[I.-'ﬁili ( il
-

I

Gorsel 2: Henri de Toulouse-Lautrec, L 'Estampe Originale, 1893, Litografi, 56,5 x 65,5
cm.

“Grafik tasarim dalmin bir iiriinii olarak kabul edilen afis, bir haberi bir olayi, siyasal,
sosyal, ekonomik, sanatsal ve kiiltiirel agidan, topluma duyurmak amaciyla, degisik yiizeyler
tizerine yapilan ve belirli boyutlarda koy kasaba ve sehirlerin cesitli yerlerine asilan
duyurulardir” (Bektas, 1992). Afis, tanim1 ve amaci geregi insanlarin toplu olarak bulundugu
ya da gectigi yerlerde ¢arpici gorsel 6zellikler, anlatim, imge ve sozciiklerle sunulmasi gereken
bir iirlindiir. Afisin hazirlanmasi ve cok sayida elde edilebilmesi i¢in yeterli teknik imkan
gerekiyor. Kumas, kagit, tahta gibi yiizeylerde uygulanabildigi gibibizzatihi duvarin kendisine
de uygulanabilmektedir. Bilgi vermeyi, duyuru yapmayi, propaganda, reklam ya da ilanda
bulunmay1 hedefleyen afisler bir yoniiyle de kamuya ve sokaktaki insana en acik ve yaygmn
sanat bicimi olarak da kabul edilebilir. Ciinkii sanat merkezlerindeki ya da resim
galerilerindeki ilgili topluluga ya da gazete ve diger matbu eserlerdeki okur yazar kitleye degil,
toplumun sokaga ¢ikan her kesiminin ilgi ve begenisine sunulmaktadir.

Afislerde en genel ayrim: i¢ mekan ve dis mekan ayrimidir. D1s mekéan afisleri biiyiik, i¢
mekan afisleri ise daha kii¢iik boyutlarda tasarlanmaktadir. Bu temel ayrim algilamay1
etkilediginden dolay1, afisin tasarim siirecini de énemli 6lgiide etkilemektedir. Izlenme siiresi
dis mekan afislerde, i¢ mekan afiglerine gore daha kisadir. Bu da afisin izlenme siiresini tasarim
asamasinda dikkate alinmasi gereken en onemli Olglitlerden biri haline getirmektedir. Agik
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hava reklamciliginin hedef kitlesince kolayca farkedilebilen ve akilda kalici yontemlerle
ulagsmas1 hedeflenmektedir. Mediacom ve Alberta Universitesi’nin yaptig1 bir arasgtirmaya
gore:

“Ac¢ik hava reklamlarimin tiiketicinin aklinda kalmas: agisindan televizyona oranla daha
etkili oldugu saptanmis. Buna gore aragtirmaya tabi tutulan bir agikhava reklaminin
izleyicilerin %36°s1 tarafindan fark edildigi tespit edilmis. 6 hafta sonra tekrar yapilan
incelemede sadece %1 lik bir diisiis saptanmig. Ayni arastirma bir televizyon reklami igin
vapildiginda ise izleyicilerin iki hafta icinde reklami unuttuklar: gézlemlenmis.”

Gliniimiizde halkin giris ¢ikisinin yogun oldugu bolgelerde cesitli bigim ve iceriklerdeki
afisleri gormek miimkiindiir. Halka bilgi vermesi yaninda, sanatsal acidan iyi tasarlanmis
afisler kentlerin ¢evre diizenlemesine de olumlu katkilarda bulunmaktadirlar. Hatta bazen dyle
yuksek sanatsal kalitede afisler sergilenmektedir ki, temsil ettigi iiriinii ya da duyurdugu
etkinligi bile gdlgede birakabilmektedir.

Afigler igerik olarak ii¢ ana gruba ayrilir: ticari (reklam), sosyal ve kiiltiirel afislerdir.
Sosyal afis saglik, ulasim, sivil savunma, trafik, ¢evre, gibi konularda egitici ve uyarici
nitelikteki afislerin yani sira, politik bir diisiinceyi ya da siyasi bir partiyi tanitan, propaganda
ve bilgi veren afisler de sosyal afisler grubunda yer alir. Sosyal afisler genellikle emredici
niteliktedir.

Kiiltiirel afisler ise 0zgiir diistinmeyi, 0zgiir yaratilar sunmay1 amaglamaktadir. Kiiltiirel
afisler sanat galerileri, kiiltiirel olaylar, sergiler, sinema, tiyatro, festival, miizik ve spor gibi
kiiltiirel etkinlikleri tanitarak, etkinligi kitlelere duyurarak insanlarin ilgisini yonlendirmeyi
hedefleyen afislerdir.

Ticari afisler, bir iiriin ya da hizmet tanitan afislerdir. Ticari afislerin gorevi tiiketiciyi
iriine yonlendirmeye ¢alismak, ilgisini iiriiniin niteliklerine gekmektir.  Afis, kisa Omiirlii
bir tanitim aracidir. 20. yiizyilin baslarina gelindiginde afis, bir kitle iletisim araci olarak, i¢inde
bulunulan tiiketim c¢agmin onemli bir pargasi haline gelmistir. Afis el ilanlarindan dev
billboardlara dogru doniis sayesinde, kentsel Orgilinlin bir pargasi olarak gelismis, her
degisimde, sehir sokaginin dekoru i¢in resimli fon olusturmustur.

Hizla degisen ve gelisen modern toplumlarda, bu biiylimeye paralel sekilde, degisen
tilketim olgusu ¢ok cesitli {iriinlerin ortaya c¢ikmasma neden olmustur. Bu da reklamin
gelismesine yol agmustir. “Londra’da William Caxtonisimli bir matbaact matbaa makinesiyle
basimig ilk ilant bir kilisenin kapisina yapistirtyordu. Simdi ticari amagla ve Pazar
kosullarinin  bicimlendirdigi bir dizi teknolojik geismeyle her yanmimizi kavrayan reklam
mesajlarinin igindeyiz” (Ketenci, 2006:76).

(Cagdas afis dilinin gelisiminde Kiibizm, Disavurumculuk, Art Nouveau, Art
Deco, Bauhaus, Uluslararas1 Tipografik Stil gibi sanat akimlar1 5Snemli bir rol oynadi. Ozellikle
20. yiizyilda bilgisayarin ve diger dijital teknik ve teknolojilerin gelismesiyle afis sanat1 adeta
altin ¢agin1 yasamaya basladi. Cagdas afis tasarimin ilk temsilcileri Jules Cheret, Toulouze-
Loutrec, yine 20 ylizyilin 6nemls afis sanatcilar1 Alhonse Muha, Cassandre, El Lissizky, Laszo
Moholy-Nagy, Jozef Miiller- Brockmann, Herbert Mater, Henryk Tomaszewski, Saul Bass,
Milton Glaser bu alanda farkli tsluplarin gelisimine Onciiliik eden figiirler olarak one
cikmaktadir.
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Biitlin sanat iiriinleri ve toplumda dolagima giren her iiriin insanlarla etkilesim siireci

yasar. Farkli ama¢ ve fonksiyonlar1 olsa da insanlarin alg1 diinyasinda kendine bir yer bulur.
Ozellikle ¢cagimizda yasanan hizli teknik ve bilimsel gelismeler, basdondiiriicii bir degisime
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yol agmaktadir. En ¢ok da gorselligiyle anilan glinlimiiz diinyasi, bu alanda da kiyastya bir
yarig ve rekabetin Oniinii agmaktadir. Kapitalist sistemin yasadigi1 degisim ve doniistimler biitiin
alanlarda oldugu gibi afis ve reklamcihik alaninda da etkisini gostermektedir. Ozellikle
“Tiiketim Toplumu” olarak nitelendirilen yeni toplumsal diizen, bireylerin ve toplumun arzular
sistemi iizerinden kendisini yeniden iiretmektedir. Biiyiik kapitalist sitketler toplumu bir
tilketiciler toplulugu olarak kodlayarak her bireyin tiikketme arzusunu kigkirtan ve oradan da
talep iireten caligmalar yapmaktadir. Barnard bu durumu soyle agiklamaktadir:

“Tiiketici, mallar: toplumsal kimlik yaratmak ve ifade etmek, bir ya da birden ¢ok grubun
tiyesi olmak igin kullanwr: Yani tiriinler, erkek olmayt ve ayni zamanda, orta siifa ait olmayt
isaret edebilir. Tiiketici, ayni zamanda diger toplumsal gruplara gore yerini tayin edebilmek
icin de bu iiriinleri kullanw: Uriinler, onlar: tiiketmeye giicii yetmeyecek olanlara, daha iist
swmiflarda olanlar: gosterebilir. Bu noktada tiiketim toplumsal diizenle dogrudan iliskilidir”
(Barnard, 1999:241).

Dogadaki tiim canlilar gibi insan tiirii de biitlinyasami boyunca siirekli olarak tiiketim
eylemi i¢inde bulunur. Dogadaki canlilar biyolojik ve fiziksel ihtiyaclarin1 karsilamak i¢in
dogadaki yiyecekleri tiiketirken, insan tiiketim siirecini psikolojik ve kiiltiirel bir faaliyete
dontstiirmiistiir. Bauman bu siireci su sekilde 6zetlemektedir:

“Aklimizda o toplumun biitiin fertlerinin bir seyler tiikettikleri gibi siradan bir tespitten
ote seyler var, biitiin insanlar, dahasi, biitiin canlilar ezelden beri ‘tiiketiyor’. Aklimizdaki
sudur: Atalarumizin toplumu, kurulus asamasindaki modern toplum, endiistriyel ¢ag nasil bir
Tireticiler’ toplumu ise aymi derin ve temel anlamda bizim toplumumuz da bir ‘tiiketiciler
toplumu’dur” (Bauman, ty.:92).

Tiiketim toplumu, ayni zamanda bir hiz toplumudur. “Kullan-at” kiiltiiri bunun en
somut ifadesidir. Bunun reklam ve gorsel alanda da bir karsilig1 vardir. Ciinkii kiiresellesen
ekonomik ve kiiltiirel sistem, devasa bir degirmen gibi insanlarin “tiiketim ihtiyaclarini”
karsilamak tizere calisir. Kiiresellesmis bir tiikketim sistemi her gecen giin daha da
kurumsallasarak gelisirken, iiretimin de kiiresellesmesi gergegiyle karsi karsiyayiz. Bu da
rekabetin de kiiresellestigi anlamina gelmektedir. Reklamin, reklam sektor ve kiiltlirtiniin de
kiiresellestigini sdylemek hi¢ de abartili bir tespit sayilmaz. Televizyon ve yaymn sisteminin,
kiiresel aglarla diinyay1 birbirine baglayan internetin ve degisen kent kiiltiiriiniin reklam ve ona
bagh olarak gelisen grafik tasarim sanatinin etkisini hayatin her alaninda goriiniir kildigini
sOyleyebiliriz. Lasch bu durumu soyle ifade eder;

“Yalnizlik, rahatsizlik, yorgunluk ve cinsel doyumsuzluk gibi eskiden kalma
hosnutsuzluklara tiikketimi bir care olarak sunarken, modern ¢aga 6zgli yeni hosnutsuzluk
bicimleri yaratiyor. Reklamcilik, sanayi uygarliginin yarattig1 huzursuzluklart biitiin bastan
cikariciligryla kullanir. Mesleginiz sikici ve anlamsiz mi1? Sizde bir ise yaramazlik ve bitkinlik
duygusu mu uyandirtyor? Yagantiniz bombos mu? Tiiketim bu sanciyan boslugu doldurma sozii
vererek, metalar1 bir ‘romans aurasi’yla, egzotik yerlere ve renkli deneyimlere iliskin
anistirmalarla ve biitiin nimetlerin oluk oluk aktig1 kadin gdgiisleri goriintiileriyle donatmaya
girisir” (Lasch, 2006: 125).
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Tiiketim toplumu kavramini gorsel imgeler ve afis sanatiyla gosteren 6mek giindelik
hayatin her aninda ve her durumda karsimiza ¢ikmaktadir. Telefon ya da tabletlerimizde, sehrin
en merkezi yerlerinde ve herkesin kolaylikla gorebilecegi konumlardaki billboardlarda, sehrin
pek c¢ok yerinden goriilebilen biiyiik binalarin duvarlarinda, hatta kimi AVM’lerin
basamaklarinda bile her an her durumda karsilagmak miimkiindiir. Asagidaki iki 6rnek afis,
Opet, World Kart ve YKM nin ortak kampanya afisi olarak internete ve bazit AVM’lerin ¢esitli
yerlerinde goriilebilmektedir.

- opet ve YKM'den cifte kampanya!
worldcardllllara Opet te ; - 10-30 Eylil tarihleri ara:mda

30Tl ekstre lndmm:l/‘

Worldcard'inizla Opl 4k e gelerek her sefe
akaryakit veya otogaz si yapin, bir sonra
ry otogaz lsvers niade 30 TL. ekstre indirimi kezani.

woRrLb | Dpet

Gorsel 3: Opet, Word ve YKM kampanya afisi.

Bu iki afis de insanlari, ihtiya¢ duymadiklari seyleri satin alarak kazancl ¢ikmaya davet
eden tiikketim toplumunun giindelik hayattaki arzularinin kamgilayicisi reklamlara 6rnek olarak
verilebilir. Siirekli kampanyalar, rakip firmalarin farkli promosyon teknikleri kullanarak
insanlar1 ihtiya¢ duymadiklar1 seyleri satin almaya davet eden bastan ¢ikartic1 gorsel zenginlik,
glinlimiiz insanini1 adeta bir reklam ve afis bombardimanina tabi tutar.

4. REKLAM, AFiS TASARIMI VE POSTMODERNIZMIN ETKILERI

20. ylizy1ilin baglarindan itibaren degisen teknoloji ve giderek biitiin diinyay: etkisi altina
alan kitle iletisim araglari, toplumsal dinamiklerin hizli gelismesiyle de birlesince yepyeni bir
doneme girildigini ifade ediyordu. Afis, gelisen diger gorsel teknik ve tekonolojilerle, 6zellikle
de fotograf ve sinema ile etkilesim halinde yepyeni bir boyut kazandi. Art Nouveau’nun
tasarim anlayisin1 yeni formlarda gelistiren Alman grafik tasarim sanatc¢isi Lucian Bernhard
(1883-1972) stislerin ve gereksiz siislemelerin ortadan kalktigi, yalin, tek renkli ve genellikle
diiz bir zemin tizerinde markaya ve gorseline odaklandigi, slogansiz bir tasarimla yeni bir yol
actl. “Plakastil” adin1 verdigi reklam afisi kavrami, bir doneme 6nciiliik eden bir tarz ve tislup
yaratmistir.

Lucian Bernhard 1906 yilinda Priester firmasi i¢in {iretilen agsagidaki kibrit reklam afisini
tasrlayip yarigmaya gonderdi. Bernhard yarismayi kazandi ve bu tasarim afis alninda yeni
donemin sembolii oldu. Algilama siiresini g6z Oniinde bulundurarak afisler gerksiz
siislemelerden arindiriliyor, alabildigine yalin ve {irline odaklanan bir tarz benimseniyordu.
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Gorsel 4: Lucian Bernhard, Priester Matches, 1905

Sanat ve tasarim iirlinlii arasinda giiclii bir bag olmakla beraber, bir ayn1 degildir.
“Tasarim tirtinii, dogrudan ya da dolayli olarak mutlaka bir mesaj iletir. Sanat yapiti ise mesaj
iletmek zorunda degildir; kendisi mesajdir. Sanat, insanlara sundugumuz seyin kendisidir,
tasarmm ise sunulan seyin - mallarin, hizmetlerin, fikirlerin - aracisidir” (Pektas, ty:14).

Farkli sanatsal kavramlar ve kuramlarin ortaya ¢ikmasiyla afis tasarimi belirli kurallari
takip etmeye baglar. Art Nouveou, fiitiirizm, konstriiktivizm, dadaizm, bauhaus, yeni tipografi
akimlar afis tasarimlarini oldukca etkilemis ve gliniimiize kadar getirmistir.

“1920° lerde, ilerici bir Amerikan reklam yéneticisi olan Earnesto Elmo Calkins,
giindelik tiriin ve reklam kampanyalarinin Avrupa Modern sanatindan belirli ozelliklerini
odiing almasi gerektigini 6ne stirmiistiir. Avangardn kurum karsiti sembolizmi, kiibist, fiitiirist
ve disa vurumcu goriiniimiine ragmen, Calkins bu yalagimin, tiiketici igin yiiz slogandan daha
dikkat ¢ekici olacagini savunmugstur” (Armstrong, 2007:98-99).

Reklamlar i¢in en yaygin kullanilan arag Afis, tasarim ve sanat kaygisinin esit agirlikta
oldugu, konusunu toplumsal yap1 iginde yer alan gereksinimlere uygun sosyal olarak, politik,
ticari, kiiltiirel ve benzerlerden alan bir seyi duyurmak ve tanitmak i¢in hazirlanan ¢ogu resimli
duvar ilanlaridir.

Babacana gore ilan ile Reklamla arasindaki fark: reklamin satisa 6zendiren, satis igin
potansiyel alicilarm ikna edici bir ¢aba olmasiyla aciklanabilir. ilanda mutlaka satis amaci
bulunmaz, haber ve bilgi verme amac1 agir basar. Bu agidan bakildiginda reklam, talep yaratma
sanati, olarak da kabul edilebilir. “Bir mal ve hizmetin siiriilecegi piyasanmn ve bu mal ya da
alicisi olacaklarin  taminmas: i¢in yapilacak arastirmalar, reklam amacwin, reklam
giderlerinin ve mesaj tiirlerinin tasarlanmasi, reklam biitcesi, reklamin ne zaman yapilacagu,
hangi iletisim araglarmin  kullanilacagi konusundaki kararlar ve reklam iceriginin
hazwrlanmasi gibi faaliyetlerin biitiiniidiir” (Bobacan, 2008:22).

Ticari afisler reklam aracidir ve kisa siireli olup hizla goriiliip hemen yokolma 6zelligi
tasimaktadir. “Uriin reklamin” amaci bir {iriiniin satisini artirmak, “kurumsal reklamin” amac1
marka tanimada bir ikna c¢abasidir. Reklamlarin amaci bir {irline talebi artirmak ya da tirlin
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kategorisindeki talebi belli bir markaya ¢ekmektir. Sanat ugruna sanat olarak yapilan reklam
afisleri ise smirl sayida ve kaliteli basilirlar. Galeriler veya bir sanatg1 tarafindan satilmaktadir.

“Sanat ve reklamcilik arasinda iliski, dayma yogun tartigmalara konu olmustur. Aslinda
hicbir reklamci, sanat¢1 olma iddiasinda degildir. Santg¢1 ise ¢ogu zaman reklamciliga uzar
durmay1 yegeler. Buna karsin, bazi reklamlarin ayni zamnda birer sanat yapiti oldugu da
tartigma gotiitlirmez bir gergektir. Jules Cheret ve Henri de Tulouse Lautrec gibi sanatgilarinin,
Rene Magritte ve Andi Warhol gibi ressamlarin, Jean Luc-Godard gibi sinemacilarin birgok
calismalarinda reklam 6zellikleri agir basar” (Becer, 2009:239).

Reklam ve sanat birbirinden yararlanmakta ve ¢esitli form ve alanlarda birbirini
beslemektedir. Reklamlarda agik¢a sdylenmeyen ancak, yar1 gizli ima edilen bir mesaj vardir.
Reklamlar, cografi alan agisindan yerel, ulusal ve uluslararasi bi¢ciminde ayrilmaktadir.
Uluslararas1 markalar reklamlarin1 yurtdisinda duyurmay1 ve ¢esitli araglarla yayin yapmayi
segebilirler.

Afigin tasarim dili minimal olarak kabul edilmektedir ¢link{i dogas1 geregi afis aninda
okunmalidir. Bu nedenle, sadece anlam aktarmaya yardimci olan iiyeleri birakip diger her sey
atilmaktadir. Afisler, Genis kitleler ve Sanat ugruna yapilanlar olarak ikiye ayrilmaktadir. Afis
tasarim1 sadece sergideki izleyiciye degil, ayn1 zamanda miisteriye de sunulabilir olmalidir.
Modern tasarim uluslararasidir. Her kiiltiir, kendi yiiziinii koruyarak, tim insanhigin valigi
olmaktadir. Tasarimcilar bu kiiltiirel kodlarla oynamaktan mutluluk duyar. Tasarim bu sayede
anlam c¢oklugu kazanir.

Ulusal iislup olarak one ¢ikan iilkelerden bazilari, tarihsel nedenlerle, tasarlama
siirecinde devreye sokulabilecek genis bir gorsel materyal bollugu ile ise baslamislardir. Bu
iilkeler arasinda Japonya, Rusya ve Iran’im, gorsel kiiltiirel miras bakimindan donanimli olarak
yola ¢iktiklar1 goriilmektedir.

B~ L

Gorsel 5. Iran. Majid Abbasi, Tipografik afis, 2010. Gorsel 6. iran. Reza Abedini
Tipografik afig, 2003.
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Her sanat¢imin konu veya teknik olarak farkli bir tislubu vardir. Bu farkliliklar sanat¢inin
imzasini olusturur, diyebiliriz. Yani bir esere baktigimizda imzasini gérmeden hangi sanatciya
ait oldugunu bilmemiz gibi. Genellikle sanat¢ilar kadar tasarimcilarin  isimleri
bilinmemektedir.

Bilgisayar kullaniminin yayginlasmasi ve globallesmenin gelismesiyle diinyanin
ekonomik, siyasal, kiiltiirel olarak homojenlesmesi / tek tiplesmesi gibi bir sonug¢ ortaya
cikarmaktadir.

“1970’lerde sanatgilarin ve bilim adamlarmin birlikte calisma ortami dogmustur;
boylece egitim, bilgi teknolojileri ve programlama kullanilabilmistir” (Arikan, 2009:52).

Afis tasarrminda birgok teknik kullanilmaktadir. Illiistrasyon, fotograf, karisik ve
bilgisayar teknikleri bunlardan bazilaridir.

“Bilgisayar, bilgi ¢agimin ozii haline gelmistir; Her girdi bilgi olarak algilanmaktadir.
Sanat ¢alismalarini, fotograf veya video, metin, ses, duragan veya harektli ayrim
yvapumaksizin, baytlara (bayt: bilgisayarda bilgi birimi) ve parcalara ayirabilmesi, bilgisayari
yaratici stirecin ¢ok énemli bir aract kilmaktadir” (Arikan, 2009:52).

Bilgisayar destekli tasarimda avantajlar bulunmaktadir zaman, alternatif taslaklar ve geri
dontis. Bilgisayarin bir aractir. Tasarim ve taslak agsamalarmi gergeklestirip tasarimla ilgili fikri
bulup sonra bilgisayar asamasina gecilmektedir. Postmodern olarak adlandirilan bu déneminde
grafik tasarim alaninda modern teknoloji kullanimi bagimsizdir. Siiregleri kolaylastirildigndan
ve hizlandirdigindan dolay1 yeni stilistik hareketlerin dogusu ac¢isindan da firsatlar
cogalmaktadir. Ancak bir yandan da bu donemde grafik tasarimda profesyonelligin rolii de
onemli Ol¢iide azalmaktadir. Ciinkii bilgisayar teknolojilerinin sundugu kolaylikla ve hazir
sablonlar, internetteki yaygin grafik tasarim bollugu pek cok ag¢idan amatdr grafik tasarimeinin
bu alanda rol kapmasini beraberinde getirmistir.

“1980 ‘li yillarindaki grafikeiligin seckinlerini temsil eden biitiin sanat¢ilar desen ve
fotograf alanlarinda ustadirlar; hepsi bilgisayar1 islerini tamamlamakta kullanilacak bir arag
olarak goriir. Ne var ki, 1980’11 yillarda Mac’in ortaya ¢ikisiyala bunu yaratimin, o6zellikle de
tipografinin dogal bir araci géren bir kusak dogar... Bununla birlikte, miizikle video, grafik
sanatlarla ayni teknolojik devrimi izler. On yildan kisa bir siirede, teknoloji her seye karsin
inanilmaz ilermelerin kaydetigi bir 6nceki yiizyildan daha hizli gelismistir” (Weill, 2008:118).

Tasarima ilgi duyan herkes icin yenilikleri hizl1 ve etkili bir sekilde 6grenmesinin imkani
var glinimiizde. Aninda bir cihazla elde edilen bir goriintii veya efekt diinyanm farkl
yerlerinde tamamen farkli insanlar tarafindan farkedilip moda haline gelebiliyor. Grafik
tasarimin farkli alanlarinda her sene yeni trendler gelistirilmektedir.

“Stirekli degisen ve kendini yenileyen tasarum fikirlerine a¢ik olmak ve bunlari
uygulamak, yapilan igin en iyi seviyeye ulagsmasina ve isten gelen geri doniitlerin pozitif
olmasma yardim eder” (URL:2).

Moda, postmodern diinyanin vazgegilmez bir 6zelligidir. Modern grafik tasarimdaki
moda, kuralin kat1 bir emri degildir, kendiliginden 6nemsiz bir ayrintiya asik olmadir.

“Japonlar geleneksel imgelerle satilacak itirtiniin sunumununa geng¢ niifusun ilgisini
cekemedigini anlamislardir. Ne kadar ¢ilgin, gostersli ve sagma olursa o kadar iyi isleyen bir
diinya yaratip onlarmn ilgisi ¢ekilmeli, saskinlik verilmelidir. Isleri akilci ve nesnesel degildir,
daha ¢ok duyusal ve ozneldir.” (Weill, 2008:115)
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Profesyonellik, elbette Onemlidir, ancak postmodern diinyada izleyici g¢alismay1
degerlendirmekte olaganiistii bir rol oynamaktadir. Afis tasariminda profesyonel ¢aligma ile
amatoriin ¢aligmasi arasindaki sinir goriinmez hale gelmistir. Tasarimciya ait profesyonellik
statiisiiniin 6nemi ortadan kalkmaktadir. Bu gelismeler modern grafik tasarima hafiflik ve belli
bir serbestlik verir.

John Maeda Massachusetts Teknoloji Universitesinde bilgisayar miihendisiliginden
mezun olup Japonyada egitim almis grafik tasarimci, akademisyen ve yazardir. Paul Rand
kitabindaki “bilgisayari iyi bilmek sizi tasarimc1 yapmaz” ciimlesinden etkilenip Japonya’da
tasarim okuyup hayatin1 degistirmeye karar verdi. Bugiin, Rhode Island School of Design’in
baskanidir.

SONUC

Biitilin sanat ve bilim dallarinda oldugu gibi grafik tasarim ve afis sanatinda da yasanan
ilerlemeler ve gelistirilen yenilikler toplumsal gelismenin dinamiklerinden bagimsiz ele
alinamaz. Insan tiiriiniin tarihsel gelisiminin bir parcas1 olan gorsel sanatlar, magara devrinden
giiniimiiziin internet temelli dijital teknolojilerine kadar yepyeni boyutlar kazanarak
gelismistir. Ozellikle modern dénem olarak kabul edilen ve temelleri Aydinlanma dénemi de
denilen Ronesans ile birlikte atilan tarihsel siire¢ bir dizi ilerleme ve gelismenin yaninda gorsel
sanatlar ve grafik tasarim, afis sanatinda da devasa ilerlemelerin ve devrim diizeyinde
yeniliklerin saglandig1 bir ¢ag1 ifade etmektedir.

Bilgi, tanitim, reklam, duyuru ve siyasi propaganda ya da kiiltirel duyuru ve
bilgilendirme amaglarini tagiyan afis sanati, gelisen teknolojiler ile birlikte 6nemli gelismeler
saglamistir. Ozellikle matbaanin icad1 ve tagbaski tekniginin gelismesi, bazi sanat akimlar1 ve
onemli sanatgilarin da katkilartyla adeta devrimsel diizeyde ilerlemelere sahne olan bir sanata
dontistiigii sOylenebilir. 20. ylizyilda bilgisayar ve dijital teknolojilerin de destegiyle hayatin
her alanida oldugu gibi grafik tasarim ve afis sanatinda da biiyiik gelismeler ve ilerlemeler
saglanmistir.

Postmodernizm, tiim diinyay1 smnirlarin dnemsizlestigi, glindelik olarak her bireyin ve
toplumun enformasyon kanallar1 ve tim diinyay1 saran aglarla birbirine kiiresel bir platform
haline geldigi giiniimiizde insanlarin siirekli arzulayan ve arzulamasi manipiile edilen
tiiketicilere, toplumlarin da tiikketim toplumlarma déniistiigii belirtilmektedir. Iste bu dénemin
afig sanat1 da bir yandan kiiresellesmenin etkisiyle klasik tisluplarin yerini daha hizl iiretilen
ve kolayca tiiketilen iiriinlerin ortaya ¢ikmasini beraberinde getirmistir. Diger alanlarda oldugu
gibi tiikketim toplumunun ihtiyaclarma uygun dontisiimler gecirdikge bu sanati gelistirmek
isteyenlerin de hem egitimlerinde hem de bu sanati icra etme tisluplarinda yeni yonelimlere
girmesi gerekmektedir.

Gliniimiiziin tekniklerini ve tasarim teknolojilerini 6grenmek isteyenler i¢cin daha genis
imkanlarm bulundugu, tiin diinyay1 saran internet ve sosyal medya platformlarinin da iletisim
ve diinyadaki genel geligme siireclerine dahil olmay1 kolaylastirdigi sdylenebilir.
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